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= - MAXIMUM POP

o

kaufkraftige Zielgruppe!

Ihre Werbung - in lhrer Re-
gion, ohne Streuverluste!

Totel lokal - live vor Ori!



KURZPORTRAIT

TOTAL LOKAL

POP

Programmkonzept: Maximum Rock‘n Pop - der beste Sound der Welt mit den
groBten Rockhits aus fiinf Jahrzehnten. Lifestyle - total lokal und live vor Ort.

Zielgruppe: 30 - 60 Jahre
Musikformat: Adult Contemporary-oriented Rock

Um unsere Horer total lokal informieren zu kénnen, regionalisieren wir unsere
Nachrichten, d. h. wir schalten unsere Frequenzen fiir Nachrichten und Wer-
bung auseinander.

Einzelbelegung Rhein-Neckar Odenwald: Auf den Frequenzen UKW 106,1,
107,1 und 107,7 berichten wir liber News und Wissenswertes aus der Metro-
polregion Rhein-Neckar und Teile des Odenwalds.

Einzelbelegung Neckartal Unterland: Die Frequenz UKW 102,1 hat ihren
Schwerpunkt im Neckartal und im Unterland, dazu kommt auch hier ein Teil
des Odenwald.




KURZPORTRAIT *

DIE ZIELGRUPPE MAXIMUM

Mdnner + Frauen

Maximum Rock‘n Pop ist ein Format fiir ,,Echte Kerle* und ,,Frauen, die
ihren Mann stehen*.

Der Schwerpunkt liegt bei der Zielgruppe 30 - 60 Jahre. Horer im besten
Alter, die sowohl im Beruf als auch privat meist angekommen sind und
wissen, was sie wollen.

Sie haben Familie, viele Freunde, engagieren sich in ihren Gemeinden,
sind unabhdngig, liberdurchschnittlich gut gebildet und verfiigen tiber
ein vergleichsweise hohes Haushaltsnettoeinkommen.

DIE USPs

REGENBOGEN ZWEI bietet mit Maximum Rock‘n Pop ein neues, konsequent
durchhoérbares Musikformat in der Rockregion.

REGENBOGEN ZWEI spielt NICHT das, was alle spielen: der Hoérer hort den
Sender ganz bewusst und freut sich, SEINE Musik im Radio zu héren.

Werbekunden profitieren von den Einzelbelegungsmaéoglichkeiten: Streuverluste
sind minimiert und Radiowerbung passt in nahezu jedes Budget.

Die Musik und die authentischen Moderatoren sorgen fiir eine starke emo-
tionale Bindung zwischen Hérern und Programm. Présentieren Sie in diesem
Umfeld Ihre Produkte und Dienstleistungen - profitieren Sie von dieser groB-
arfigen Stimmung.
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REGENBOGEN ZWEI KICKSTART

i

POP

Ein echter Kerl am Morgen - der Pfeffer
lebt mit Leidenschaft ein echtes Mdnner-
leben. Er hat sein Haus selbst umgebaut
und renoviert, liebt Motorrader, singt in
mehreren Bands und sieht auf Rockmusik.
Pfeffer bringt authentisch unsere Horer gut
unterhalten und informiert in den neuen
Tag. Er kommt taglich mit Hérern ins Ge-
sprach, sagt seine Meinung und bringt sie
zum Lachen.

Unterstiitzt wird Pfeffer von REGENBOGEN
ZWEI Nachrichtenmann Stefan Gebert. Der
Nachrichtenprofi ist selbst Musiker und
informiert viertelstiindlich unsere Hoérer mit
den wichtigsten Themen aus und fiir die
Rockregion.
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Prasentieren Sie Ihre Firma doch mal ganz anders.
Wir bieten auBerhalb der klassischen Werbebldcke eine Vielzahl von Sonderwerbeformen an.

Single Spots: Promotions / Gewinnspiele:

Single Spots sind auBerhalb der normalen Werbe- Gemeinsam mit Ihnen konzipieren wir eine an lhren
blécke platziert und werden mit einem Aufschlag Wunschen und Kommunikationszielen ausgerichtete
von 50% berechnet. Die maximale Ladnge betragt On-Air Promotion.

60 Sekunden.

Infomercial:
Sponsoring:

Informative Produkt- und Werbeaussagen werden
Werden Sie Sponsor von festen Programnmplatzen alleingestellt im Programm ausgestrahlt. Ihre Botschaf-
(z. B. Wetterbericht, Verkehrscenter, Sport etc.) ten werden redaktfionell aufbereitet. Die Informatio-
oder powern Sie Programmschwerpunkte je nach nen stehen dabei im Vordergrund. Diese Werbeaussa-
Themenlage (Formel 1, Sendungen, Konzerte.etc.). gen werden dann, mit einem Werbetrenner versehen,
exklusiv im laufenden Programm platziert.

POP



REGENBOGEN ZWEI

POP

Ob Neu-, Saisoneréffnung oder ein anderer
auBergewodhnlicher Anlass - mit unserem Rock
Modul garantieren wir fiir rockige Unterhaltung.

Wir kommen mit unserem AMAROK und mdchtig

Rockmusik im Gepdck zu lhnen auf den Hof oder
Vorplatz. Fiir beste Stimmung sorgt unser REGEN-

BOGEN ZWEI Moderator. Gerne erarbeiten wir mit
Ihnen individuelle Werbeméglichkeiten.

Sprechen Sie uns an!

3.000,00 € 4.700,00 €

10 Spots 09 -15 Uhr 10 Spots 09 -15 Uhr
5 Spots 15- 19 Uhr 5 Spots 15- 19 Uhr

2.850,00 € 4.400,00 €
Mediapaket 2 10 Spots 09 -15 Uhr 10 Spots 09 -15 Uhr
5 Spots 19 - 24 Uhr 5 Spots 19 - 24 Uhr

Die Pakete beinhalten die aufgefihrten Off-Air-Leistungen und das Jewelllge Medlopoket (Spots & 30 Sekunden)
Die Preise verstehen sich zuzlglich der gesetzlichen MwSt. - «=s 0 =




. MAXIMUM POP

REGENBOGEN ZWEI feiert mit Ihnen die ultimative
ROCKSCHUPPENPARTY. Die beliebteste Party im
Sendegebiet. Maximum Rock‘n Pop - GARANTIERT!

Wir kommen mit DJ, Tonanlage und Licht zu Ihnen
- und bringen jede Location zum beben! Egal ob
kleiner Verein, Kerwe, Stadtfest oder Jubilaum - wir
erstellen lhnen gerne ein passendes Angebot fiir
die ULTIMATIVE ROCKSCHUPPENPARTY.

Sprechen Sie uns an.

b

3.350,00 € 5.000,00 €

10 Spots 09 -15 Uhr 10 Spots 09 -15 Uhr
5 Spots 15- 19 Uhr 5 Spots 15- 19 Uhr

3.150,00 € 4.700,00 €

Mediapaket 2 10 Spots 09 -15 Uhr 10 Spots 09 -15 Uhr
5 Spots 19 - 24 Uhr 5 Spots 19 - 24 Uhr

Die Pakete beinhalten die aufgefihrten Off-Air-Leistungen und das Jewemge Mediapaket (Spots & 30 Sekunden)
Die Preise verstehen sich zuzlglich der gesetzlichen MwSt. - <= oo A :




UKW 102,1 - 106,1 *107,1 ° 107,7

Uhrzeit Mo. bis Fr. Samstag Sonntag
€/1Sek €/30Sek €/1Sek €/30Sek €/1Sek €/30Sek

05.00-06.00 5,00 150,00 3,60 108,00 3,60 108,00
06.00-07.00 9,60 285,00 3,60 108,00 3,60 108,00
07.00-08.00 14,00 420,00 4,50 135,00 4,50 135,00
08.00-09.00 10,00 300,00 0100 271000 780 223[00
09.00-10.00 9,00 270,00 100 27/40){0[0 8,00 240,00
10.00-11.00 9,00 270,00 9,00 270,00 8,00 240,00
11.00-12.00 8,00 240,00 8,00 240,00 o0 5 5220,100
12.00-13.00 8,00 240,00 8,00 240,00 8,00 240,00
13.00-14.00 7,50 225,00 7,50 225,00 6,50 195,00
14.00-15.00 7,50 225,00 6,50 195,00 5860 165,00
15.00-16.00 8,00 240,00 6,00 180,00 580 165,00
16.00-17.00 8,00 240,00 6,00 180,00 5860 165,00
17.00-18.00 9,00 270,00 6,00 180,00 5860 165,00
18.00-19.00 7,00 210,00 6,00 180,00 5860 165,00
19.00-20.00 5,00 150,00 550 165,00 3,60 108,00
20.00-21.00 4,50 135,00 500 150,00 3,60 108,00
21.00-22.00 4,00 120,00 3,60 108,00 3,20 96,00
22.00-23.00 3,60 108,00 3,60 108,00 3,20 96,00
23.00-00.00 3,60 108,00 3,60 108,00 3,20 96,00
00.00-05.00 3,60 108,00 3,60 108,00 3,20 96,00

ab 3.500,00 €: 2%
ab 5.200,00 €: 3%
ab 8.500,00 €: 5%
ab 12.000,00 €: 8%
ab 20.000,00 €: 10%

@ 06-18 Uhr 8,96 268,75 6,93 207,75 6,30 189,00
@ 06-20 Uhr 8,54 256,07 6,76 202,71 6,05 181,50




EINZELBELEGUNG RHEIN NECKAR ODENWALD
UKW 106,1 +107,1 +107,7

Uhrzeit Mo. bis Fr. Samstag Sonniag
€/1 Sek £/30Sek €/1Sek €/30Sek €/1Sek €/30Sek

05.00-06.00 250 75,00 1,80 45,00 1,20 36,00
06.00-07.00 6,00 180,00 1,80 45,00 1,20 36,00
07.00-08.00 7,50 225,00 3,50 105,00 2,50 75,00
08.00-09.00 6,00 180,00 550 165,00 3,50 105,00
09.00-10.00 5,60 165,00 6,00 180,00 500 150,00
10.00-11.00 5,00 150,00 550 165,00 500 150,00
11.00-12.00 4,50 135,00 550 165,00 4,50 135,00
12.00-13.00 4,50 135,00 500 150,00 4,00 120,00
13.00-14.00 4,50 135,00 4,50 135,00 3,50 105,00
14.00-15.00 4,50 135,00 4,00 120,00 2,50 75,00
156.00-16.00 4,50 135,00 3,00 90,00 2,50 75,00
16.00-17.00 4,50 135,00 3,00 90,00 2,50 75,00
17.00-18.00 5,00 150,00 3,00 90,00 2,50 75,00
18.00-19.00 3,50 105,00 3,00 90,00 1,50 45,00
19.00-20.00 2,00 100 2,850 75,00 1,50 45,00
20.00-21.00 250 75,00 2,00 60,00 1,20 36,00
21.00-22.00 2,00 60,00 1,80 45,00 1,20 36,00
22.00-23.00 1,60 45,00 1,80 45,00 1,20 36,00
23.00-00.00 1,60 45,00 1,80 45,00 1,20 36,00
00.00-05.00 1,60 45,00 1,80 45,00 1,20 36,00

ab 3.500,00 €: 2%
ab 5.200,00 €: 3%
ab 8.500,00 €: 5%
ab 12.000,00 €: 8%
ab 20.000,00 €: 10%

@ 06-18 Uhr 5,17 155,00 4,17 125,00 3,27 98,00
@ 06-20 Uhr 4,87 146,14 3,96 118,93 3,01 90,43




EINZELBELEGUNG NECKARTAL UNTERLAND "
UKW 102,1

Uhrzeit Mo. bis Fr. Samstag Sonniag
€/1Sek €/30Sek €/1Sek €/30Sek €/1Sek €/30Sek

05.00-06.00 250 75,00 1,80 45,00 1,20 36,00
06.00-07.00 6,00 180,00 1,80 45,00 1,20 36,00
07.00-08.00 7,50 225,00 3,50 105,00 2,50 75,00
08.00-09.00 6,00 180,00 550 165,00 3,50 105,00
09.00-10.00 5,60 165,00 6,00 180,00 500 150,00
10.00-11.00 5,00 150,00 550 165,00 500 150,00
11.00-12.00 4,50 135,00 550 165,00 4,50 135,00
12.00-13.00 4,50 135,00 500 150,00 4,00 120,00
13.00-14.00 4,50 135,00 4,50 135,00 3,50 105,00
14.00-15.00 4,50 135,00 4,00 120,00 2,50 75,00
156.00-16.00 4,50 135,00 3,00 90,00 2,50 75,00
16.00-17.00 4,50 135,00 3,00 90,00 2,50 75,00
17.00-18.00 5,00 150,00 3,00 90,00 2,50 75,00
18.00-19.00 3,50 105,00 3,00 90,00 1,50 45,00
19.00-20.00 2,00 100 2,850 75,00 1,50 45,00
20.00-21.00 250 75,00 2,00 60,00 1,20 36,00
21.00-22.00 2,00 60,00 1,80 45,00 1,20 36,00
22.00-23.00 1,60 45,00 1,80 45,00 1,20 36,00
23.00-00.00 1,60 45,00 1,80 45,00 1,20 36,00
00.00-05.00 1,60 45,00 1,80 45,00 1,20 36,00

Stutigart

ab 3.500,00 €: 2%
ab 5.200,00 €: 3%
ab 8.500,00 €: 5%
ab 12.000,00 €: 8%
ab 20.000,00 €: 10%

@ 06-18 Uhr 5,17 155,00 4,17 125,00 3,27 98,00
@ 06-20 Uhr 4,87 146,14 3,96 118,93 3,01 90,43




ABWICKLUNG

Aufiragsannahme

Auffrdge und Sendeunterlagen mussen spdtestens 2
Werktage vor dem ersten Ausstrahlungstermin bis 12 Uhr
eingegangen sein. Abweichungen bedurfen einer be-
sonderen Vereinbarung. Werbefunkauftrdge werden erst
nach schriftlicher Bestatigung durch die Vertragspartner
verbindlich. Nebenabreden und AuftragsGnderungen
bedurfen der Schriftform. FUr alle Werbeauftrdge gelten
die allgemeinen Geschdaftsbedingungen von RadioCom
SW. GmbH.

Sendeunterlagen

Der Auftraggeber ist verantwortlich fur die rechizeitige
Lieferung der Tontrager und Texte. Es werden benotigt:
CD oder Audiodatei per E-Mail (mp3), Einschaltplan,
Angaben uUber die Spotldngen, den Kunden, das Pro-
dukt sowie die GEMA-Angaben (Titel, Komponist, Produ-
zent, Musikdauer). Fehlen die GEMA-Angaben, geht die
RadioCom SW. GmbH davon aus, dass der Spot keine
GEMA-pflichtige Musik enthdlt. Sollten Sie sich kurzfristig
fur eine Anderung des Spotmotivs entscheiden, bieten
wir Innen die M&glichkeit, uns Ihren Werbespot Uber ISDN
(Musik-Taxi) zu Uberspielen. Nachtrégliche Anderungen
des Ausstrahlungsmotivs oder Umbuchungen durch den
Auftraggeber bedurfen der vorherigen Zustimmung von
der RadioCom S.W. GmbH.

Spotldnge

Musik, Gesang, etwaige werbliche Gerduschkulissen
werden, soweit sie Bestandteil des Werbespots sind, in
die Ausstrahlungszeit eingerechnet.

Spotproduktion
Spotproduktionskosten auf Anfrage.

Abrechnung
Die Abrechnung erfolgt auf Basis der effektiv ausgestrahlten
Sendesekunden der jeweiligen Sendestunde (Mo-Fr/Sa/So).

Zahlungsbedingungen

Rechnungen fUr bestellte Werbesendungen werden monat-
lich im Voraus erstellt. Das Zahlungsziel betrégt generell acht
Tage nach Rechnungsstellung. Bei Zahlungen bis zur Féllig-
keit oder bei Bankeinzug werden 2% Skonto gewdhrt.

IVW- Kontrolle
Radio Regenbogen ist Mitglied der Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung von Werbetragern e.V. (IVW).

Sendeunterlagen an:

RadioCom S.W. GmbH -Disposition Radio Regenbogen-
DudenstraBe 12 - 26, 68167 Mannheim,

mail: spots@radiocom.de




Allgemeine Geschdftsbedingungen der RadioCom S.W. GmbH -
Stand September 2019

I. Allgemeines / Geltungsbereich

1. Die RadioCom SW. GmbH, TurmstraBe 10, 67059 Ludwigshafen (im Fol-
genden RadioCom SW.), bietet die Vermarktung von Werbezeiten und
Werbefldchen auf privaten Werbe(programm-)tr&gern sowie Werbe-
mediadienstleistungeninFormvonWerbespots, Sonderwerbeformen, Online-
und Bannerwerbung sowie Sponsoring und Spotproduktionen an.

2. Die nachfolgenden Allgemeinen Geschdftsbedingungen gelten fur
samtliche Vertrdge zwischen Auftraggebern (im Folgenden ,Auftrag-
geber") und RadioCom SW. Uber die Vermarktung von Werbezeiten
und WerbeflGchen und Erbringung von Werbemediadienstleistungen
(im Folgenden ,Auffrag™). Geschdftsbedingungen von Auffraggebern
entfalten im Verhdiltnis zur RadioCom S.W. keine Wirksamkeit.

3. Auftrdge an RadioCom SW. werden erst nach einer durch RadioCom
SW. in Schriffform verfassten Auffragsbestétigung, mangels einer solchen
erst nach einer durch RadioCom S.W. in Textform (per Brief, Telefax, E-Mail/
PDF) verfassten Bestatigung verbindlich.

Anderungen und Ergénzungen zu jeglichen Auffrégen mussen als solche
bezeichnet werden und bedurfen zu ihrer Wirksamkeit der ausdricklichen
Bestatigung durch RadioCom S.W. in Textform.

Die Allgemeinen Geschdaftsbedingungen gelten, soweit der Auftraggeber
Unternehmer im Sinne des § 14 BGB ist, in ihrer jeweils gUltigen Fassung als
Rahmenvereinbarung auch fur kinftige Geschaftsbeziehungen in der zum
jewelligen Vertragsschluss gultigen Fassung, auch wenn ihre Geltung nicht
erneut ausdrlcklich vereinbart wurde. Die jeweils aktuell gultige Fassung
dieser Allgemeinen Geschdaftsbedingungen ist auf der Internetprdsenz der
RadioCom S.W. unter der URL www.radiocom.de im Internet einsehbar.

Alle Preisangaben und Preisabsprachen in Bezug auf Leistungen von
RadioCom S.W. verstehen sich netto zzgl. jeweils gultiger gesetzlicher Mehr-
wertsteuer, sofern nicht gemdaB der Aufiragsbestétigung der RadioCom S.W.
ausdrtcklich etwas anderes vereinbart ist.

Il. Ausstrahlung bzw. Schaltung und Plaizierung der AufirGige

1. RadioCom SW. verpfiichtet sich, dafur Sorge zu tragen, dass die
Werbe(programm-)tréger die Werbesendungen unter den gleichen tech-
nischen Bedingungen ausstrahlen werden wie ihr jeweiliges Programm. Die
Angaben zu technisch versorgten Gebieten, z.B. in den Mediadaten, bezie-
hen sich jeweils ausschlieBlich auf den terrestrischen UKW-Direktempfang.
In angrenzenden, regionadlisierfen Sendegebieten kann es zu technischen

Allgemeine Geschdaftsbedingungen der RadioCom S.W. GmbH

Uberschneidungen kommen.

2. RadioCom S\W. behdlt sich vor, auch rechtsverbindlich angenommene
Auftrige aufgrund der enthaltenen Werbebotschaft (wegen der Herkunft,
des Inhaltes, der Form, haufiger Wiederholungen oder ihrer technischen
Qualitat) abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn ihr Inhalt gegen Geset-
ze und/ oder behdrdliche Bestimmungen verstéBt. In der Beurteilung des
moralischen, politischen oder religiésen Inhalts von Werbespots schlieBt sich
RadioCom S.W. den Grundsétzen der ZAW-Richtlinien an, die insoweit auch
fur den Vertragspartner Geltung haben Eine Pflicht zur Prifung der Auftrége
durch die RadioCom S.W. besteht nicht. Die Grinde der Ablehnung werden
dem Auftraggeber nur auf schriftiche Anfrage hin schriftlich mitgeteilt. Aus
der und im Zusammenhang mit der Ablehnung kénnen gegenlber Radio-
Com SW. keine Anspriche geltend gemacht werden.

3. Ist die Einhaltung des vereinbarten Sendetermins bzw. Zeitfensters bzw.
der vereinbarten Kombination aus Werbefi&iche und Schalizeit des Auftrags
nicht mdglich, wird der Auftrag in der davor oder danach liegenden Zeit-
zone ausgestrahlt bzw. verbreitet. Darliber hinausgehende Anderungen
bedurfen der Zustimmung des Aufiraggebers in Textform (als Brief, Telefax,
E-Mail/PDF). Ist fUr diese Zeitzone eine hdhere Vergltung gemdB gultiger
Preisliste vorgesehen, wird diese Differenz nicht berechnet. Im umgekehr-
ten Falle erfolgt eine Gutschrift der Differenz. Eine Gewdhr fur die Sendung
in bestimmten Werbebldcken innerhalb einer Zeitzone oder in bestimmter
Reihenfolge oder fir eine bestimmte Umfeldplatzierung kann nicht Uber-
nommen werden. Winsche nach Konkurrenzausschluss werden nach Mog-
lichkeit berucksichtigt. Ein Anspruch auf Konkurrenzausschluss und/oder
mit einem Konkurrenzschutz einhergehende sonstige Anspriiche bestehen
nicht bzw. werden dadurch nicht begrindet.

4. Die Ausstrahlungs- bzw. Veroffentlichungsrechte der von RadioCom S.W.
fur den Aufiraggeber produzierten Werbespots, Sonderwerbeformen o0.4.,
sind beschrankt auf das jeweilige UKW-Sendegebiet gemd&B Auftrag bzw.
das durch den jeweiligen Sender zur Ausstrahlung gebrachte Programm
auf den bekannten Ubertragungswegen. Eine anderweitige Verwendung
auf anderen Sendern/Programmen entgegen der Auftragsbestatigung ist
nur mit vorheriger, ausdricklicher Zustimmung von RadioCom S.W. zul&ssig.

lll. Aufiragsabwicklung

1. Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Unterlagen fUr den Auftrag unauf-
gefordert spétestens bis zwei Werktage vor Erstausstrahlung vollstéandig zu
liefern.

2. Kommen Werbesendungen gar nicht oder falsch bzw. unvollstandig zur
Ausstrahlung bzw. kénnen Werbeplatzierungen nicht vorgenommen werden,




weil Unterlagen, Texte und/oder Audiodateien verspdatet, qualitativ
mangelhaft und/oder falsch gekennzeichnet geliefert wurden, kann
die vereinbarte Sendezeit dennoch in Rechnung gestellt werden. Bei
fernmUndlich und/oder schriftich durchgegebenen Texten liegt das
Risiko fir etwaige Fehler bei der Ubermittiung allein beim Auftraggeber.

3. Mit Auftragserteilung bestétigt der Aufiraggeber, dass er sémtliche zur
auftragsgemdBen Verwertung, Nutzung und/oder Produktion der Sen-
de- bzw. Werbeunterlagen (auch Bild- bzw. Bewegtbildaufnahmen (Vi-
deo)) erforderlichen Urheber-, Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen
Rechte an dem Auftfrag entweder inne oder abgeldst hat. Der Auftragge-
ber Ubertrégt RadioCom mit Ubergabe der Unterlagen sémtliche fur die
Auftragsabwicklung erforderlichen Nufzungsrechte, und zwar in zeitlich,
ortlich und inhaltlich far die Aufiragsabwicklung erforderlichem Umfang.
Dazu z&hlt insbesondere auch das Recht zur Ubertragung dieser Nutzungs-
rechte an beauffragte Dritte. Das Horfunknufzungsrecht wird in allen Fal-
len ortlich unbegrenzt Ubertragen und berechtigt zur Ausstrahlung mittels
aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen
des Horfunks, einschlieBlich des Internets (insbesondere Streamingdienste
oder Podcasts). RadioCom S.W. nimmt die genannten Nutzungsrechte an.
Der Auftraggeber frégt alleine die Verantwortung far Inhalt und rechtliche
Zulassigkeit der von ihm zur Verfagung gestelliten Unterlagen (insbesondere
fur Spots, Bilder, Videos, etc.).

Dies gilt auch fur Auftrdge bzw. Werbesendungen, die von RadioCom S.W.
fur den Auftraggeber auf dessen Weisung produziert wurden. Wird Radio-
Com SW. dennoch wegen des Inhalts von Auftréigen bzw. Werbesendun-
gen von Dritten in Anspruch genommen, stellt der Auffraggeber RadioCom
S\W. bereits heute von allen Ansprichen und etwaigen Folgekosten Dritter
frei und haftet fur jeglichen enfstehenden Schaden.

Der Auftraggeber verpflichtet sich, die fur die Abrechnung mit der GEMA
notwendigen Angaben Uber Komponisten, Titel und Ladnge der verwende-
ten Musik vor Erstausstrahlung unaufgefordert schriftich mitzuteilen. Fehlen
diese Angaben, so wird davon ausgegangen, dass der Spot keine GEMA-
pflichtigen Elemente enthdlt. Der Auffraggeber stellt RadioCom S.W. bereits
heute von allen Ansprlchen frei, die Dritten imm Zusammenhang mit der
GEMA-Pflicht bzw. der Annahme, dass eine solche infolge der unterbliebe-
nen Mitteilung nicht besteht, entstehen.

4. Auftrge werden entsprechend derjeweils gultigen Preisliste innerhalb eines
Jahres abgewickelt. Vertragsjahr ist das Kalenderjahr. Auffréige werden
spdfestens zum Ende des laufenden Kalenderjahres abgerechnet,
auch dann, wenn der Auffraggeber das vereinbarte Auffragsvolumen
bis zu diesem Zeitpunkt nicht eingebucht hat. Der Schaltzeitpunkt muss
vom Auftraggeber rechtzeitig mitgeteilt werden, dass ein Ausstrahlen

bis zum Ende des Kalenderjahres moglich ist. Disponiert der Auftragge-
ber das auf ein Kalenderjahr vereinbarte Auftragsvolumen nicht bzw.
nicht rechtzeitig, hat er RadioCom SW. den daraus entstehenden Scha-
den mit pauschal 20% des auf das Kalenderjahr vereinbarten Auftrags-
volumens zu ersetzen. Dem Auftraggeber bleibt der Nachweis eines
geringeren Schadens vorbehalten - ebenso wie RadioCom SW. die
Geltendmachung eines gegebenenfalls hdheren Schadens.

Die Berechnung der Schaltpreise erfolgt auf Basis der tafséchlich
ausgestrahlten Spotldnge, berechnet werden jedoch mindestens 10
Sekunden. MaBgeblich fur die gesamte Berechnung eines Auftrages
ist das vereinbarte Auffragsvolumen.

IV. Verschiebung / Stornierung eines Ausstrahlungstermins

1. Wird ein vereinbarter Ausstrahlungs- bzw. Schalftermin kurzfristig (ktrzer
als 10 Werktage vor Ausstrahlung) vom Auffraggeber verschoben, so kann
RadioCom SW. 20% des verschobenen Auffragswertes als Ersatz des Auf-
wandes in Rechnung stellen, wobei beiden Vertragspartnern der Nachweis
eines im Einzelfall hdheren bzw. niedrigeren Schadens vorbehalten bleibt.
Das Auftragsvolumen reduziert sich durch eine Verschiebung des Ausstrah-
lungstermins nicht. Ist die Verschiebung eines Ausstrahlungstermins tech-
nisch nicht méglich, kénnen hieraus gegen RadioCom S.W. keine AnsprU-
che geltend gemacht werden. Der Auftraggeber bleibt zur Gegenleistung
verpflichtet.

2. Wird ein vereinbarter Ausstrahlungstermin vom Auftraggeber storniert, ist
RadioCom SW. befugtf, vom Auftraggeber die Zahlung eines Betrages in
Hoéhe von 20% des stornierten Auftragswertes an pauschaliertem Schaden-
ersatz zu verlangen, wobei auch in diesem Fall dem Aufiraggeber und Ra-
dioCom S.W. der Nachweis eines hdheren bzw. geringeren Schadens vor-
behalten bleibt.

V. Kiindigung eines Auftrages durch den Auftraggeber

Der Auftraggeber kann nur aus - von RadioCom SW. zu vertretendem -
wichtigem Grund kindigen. Die KUndigung muss gegenlber RadioCom
S.W. schriftlich erklart werden.

VI. Ausfall eines Auftrages

Fallt ein Auffrag aus programmtechnischen Grinden, wegen technischer
Stérungen und/oder wegen hdherer Gewalt aus, so wird er nach Méglichkeit
entweder vorverlegt oder nachgeholt. Bei einer Minderleistung, insbeson-
dere bei teilweisem Ausfall eines oder mehrerer Sender, wird das Entgelt an-
teilig berechnet bzw. anteilig gutgeschrieben. Eine Minderleistung liegt erst
vor, wenn mehr als 10% der Ublichen fechnischen Reichweite nicht erreicht
wurden. Weitergehende Anspriche gegen RadioCom SW. sind ausge-




schlossen, es sei denn, RadioCom S.W., ihren Vertretungsorganen und/oder
ErfUllungsgehilfen kann Vorsatz oder grobe Fahrldssigkeit hachgewiesen
werden. RadioCom S.W. bleibt der Nachweis, dass ein geringerer Schaden
entstanden ist, vorbehalten.

VII. Tarifdnderungen

Tarifnderungen werden auch bei laufenden Vertrdgen wirksam, wenn sie
mindestens 6 Wochen vor ihrem Inkraftfreten gegentber dem Auftfraggeber
schrifflich bekannt gegeben werden und den erteilten Auffrag nachteilig
berUhren. Bei Tarifénderungen Uber 20% ist der Auffraggeber berechtigt,
vom Vertrag zurlickzutreten. Der Auffraggeber hat den RUcktritt gegentber
RadioCom S.W. innerhalb von 5 Werktagen nach Zugang der Bekanntgabe
der Tarifénderung schrifflich zu erklédren. MaBgeblich fur die Rechtzeitigkeit
des Ruckiritts ist das Datum des Zugangs bei RadioCom S.W.

VIII. Rechnungsstellung und Zahlungsverzug

1. Rechnungen fUr Werbeschaltungen werden monatlich im Voraus erstellt.
Das Zahlungsziel betragt 14 Tage nach Rechnungsdatum. RadioCom S.W.
behdlf sich in einzelnen Fdllen und bei Neukunden Vorkasse vor; hierlber
erfolgt eine gesonderte Mitteilung.

Bei durch ausléndische Kunden erteilten Auftrdgen, in deren Rahmen in
fremder Wahrung fakturiert wird, ist zur Umrechnung der Schlusskurs der
Deutschen Bundesbank, der zu dem jeweiligen Ersten des Monats Gultigkeit
hat, in dem die Faktur erfolgt, maBgeblich.

2. Bei Zahlungsverzug behdlt sich RadioCom SW. vor, die weitere Durch-
fuhrung des Auftrages zurlickzustellen, ohne dass dies einen Ersatzanspruch
des Auffraggebers begrindet. Fur den daraus entstehenden Schaden bei
RadioCom SW. kann der Auftraggeber in Anspruch genommen werden.
Bei Zahlungsverzug wird das vereinbarte Gesamtaufiragsvolumen sofort
fallig, gleichgultig in welchem Umfang dieses gesendet wurde. Nach Zah-
lungseingang kann das noch nicht ausgestrahlte Volumen bis zum Ende des
Kalenderjahres des Auftragsschlusses wahrgenommen werden, soweit dies
RadioCom S.W. technisch und unter Beachtung seiner weiteren vertragli-
chen Verpflichtungen gegenuber Dritten mdglich ist. Ansonsten gilt fur das
nicht ausgestrahlte Volumen die Regelung in lll. Ziffer 4 Satz 4 bis 6.
Eventuelle Schadenersatzanspriche von RadioCom S.W. an den Aufiragge-
ber richten sich nach dem vereinbarten Auftragsvolumen zzgl. eines etwaig
anfallenden Mehraufwandes. RadioCom SW. behdlt sich die Berechnung
von Verzugszinsen in gesetzlicher Hohe ab dem Zeitpunkt des Verzuges so-
wie Mahngebuhren in Hohe von EUR 5,- pro Mahnung vor.

IX. Rabatte
Rabatte werden laut Rabattstaffel kalenderjahrsbezogen gewdhrt. Die Ra-

battstaffel ist der jeweils gultigen Preisliste zu entnehmen. Konzernrabatte
werden gewdhrt, sofern eine entsprechende Organschaft vor Auftragsertei-
lung glaubhaft nachgewiesen wird. Verbundwerbung wird nach besonde-
rer Vereinbarung mit RadioCom S.W. durchgeflhrt.

Werbeagenturen oder Werbemittler erhalten - sofern sie ihren Auffragge-
ber nachweislich werblich beraten oder eine entsprechende Dienstleistung
nachweisen kénnen - eine AgenturvergUtung in Hohe von 15% auf die
Netto-Auftragssumme des Auffraggebers. Agenturvergltungen werden nur
gewdhrt, wenn die Agentur selbst Auffraggeber ist.

FUr Sonderwerbeformen sowie fUr Programmm- und Veranstaltungssponso-
ring, die nicht ausdricklich in der Preisliste geregelt sind, werden, sofern
nicht ausdrlcklich schriftich vereinbart, keine Vermittiungs- und Agentur-
provisionen, Rabatte und Skonti gewdhrt.

Die AgenturvergUtung wird direkt von dem zu berechnenden Auffragswert
in Abzug gebracht. Eine separate Ausbezahlung bzw. Vergutung ist nicht
moglich.

X. Aufbewahrungspflichten

Die Pflicht zur Aufoewahrung von angelieferten Spots bzw. Unterlagen endet
fur RadioCom SW. 6 Wochen nach deren Erstausstrahlung. Nach Ablauf
dieser Frist ist RadioCom S.W. berechtigt, die Sendungen bzw. Unterlagen zu
vernichten. Unterlagen, die nicht Eigentum von RadioCom S.W. sind, lagern
wdahrend dieser Zeit auf Gefahr des EigentUmers. Eine Haftung fUr leichte
Fahrlassigkeit auf Seiten von RadioCom S.W. wird ausgeschlossen. Die RUck-
sendung erfolgt nur auf Verlangen und auf Kosten und Gefahr des Kunden.

XI. Schlussbestimmungen

1. RadioCom S.W., ihre gesetzlichen Vertreter, Verrichtungs- und/ oder Er-
fUllungsgehilfen, haften im Rahmen der Vertragsverhdltnisse nur fur Vorsatz
und grobe Fahrléssigkeit. Die vorstehenden HaftungsausschlUsse und -be-
grenzungen gelten nicht bei einer Verletzung des Lebens, des Korpers oder
der Gesundheit.

2. Mit Inkraftftreten einer neuen Preisliste verliert die bisherige Preisliste ihre
Gultigkeit.

3. Zur ordnungsgemdBen Abwicklung der Aufiréige werden die Kundenda-
fen von bigFM gemdB der Vorschriften des Bundesdatenschutzgesetzes, der
DSGVO sowie der sonstigen gesetzlichen Bestimmungen zum Datenschutz
erhoben, verarbeitet und gespeichert.

4. Hinweise zur Datenverarbeitung finden Sie im Dokument , Informationen
zum Datenschutz fUr Interessenten, Werbekunden und Lieferanten™.

5. ErfUllungsort und Gerichtsstand bei allen sich aus dem Vertragsverhdltnis
ergebenden Streitigkeiten ist Ludwigshafen. Es gilt ausschlieBlich deutsches
Recht.




1. Name und Kontakidaten des fiir die Verarbeitung Verantwortli-
chen sowie des betrieblichen Datenschutzbeauftragten

Verantwortlicher: RadioCom SW. GmbH, TurmstraBe 10, 67059
Ludwigshafen
Unser Datenschutzbeauftragter ist Herrn  Hanjo Saftler, Media

Management SW. GmbH, DudenstraBe 12-26, 68167 Mannheim,

E-Mail: datenschutz@regenbogen.de

2. Erhebung und Speicherung personenbezogener Daten sowie Art
und Zweck und deren Verwendung

Wir erheben und verarbeiten personenbezogenen Daten zum Zwecke
der Eingehung, der Vorbereitung, des Abschlusses oder der Abwicklung
bzw. DurchfUhrung einer Geschdffsbeziehung/Kundenbeziehung mit Ih-
nen bzw. lhrem Unternehmen. Eine Anderung dieses Zweckes ist nicht
geplant.

Die genannten Zwecke beinhalten dabei insbesondere folgende MaB-
nahmen und Datenverarbeitungsvorgdnge:

Angebotserstellung

Auffragsbestatigung

Beratung

Korrespondenz, Mailing, Versand von Mediadaten
Einladungen

Verwaltung der Geschdaffsbeziehung

Auftragsabwicklung

Rechnungsstellung

Im Rahmen dieses Zwecks erheben wir einige oder alle der folgenden
Daten:

. Name der Firma und Rechtsform

. Nachname, Vorname unserer Ansprechpartner und ggf. der
Mitglieder der GeschaftsfUhrung

o Funktion und Berufsbezeichnung unserer Ansprechpartner

im Unternehmen

Die Abteilung, der unsere Ansprechpartner angehdren
Firmmensitz (StraBe, Hausnummer, PLZ, Ort)

Die geschdftliche E-Mail-Adresse unserer Ansprechpartner
Die geschdftlichen Telefonnummern (Festnetz/Mobil)

Die geschaftliche Faxnummer

Informationen zum Datenschutiz fiir Interessenten, Werbekunden und Lieferanten

Die genannten Daten sind zwingend erforderlich, um die (gewlnschte)
Geschdftsbeziehung durchfUhren zu kénnen.

Wir nutzen die Daten jedoch dartber hinaus auch daflr, Innen unseren
Kundennewsletter mit relevanten Informationen zu unseren Angeboten
und Produkten im Rahmen lhrer Werbe- und MediamaBnahmen zukom-
men zu lassen. Dies tfun wir zum Zwecke der Werbung, der Akquise und
des Marketing.

Wir unterhalten aktuelle technische und organisatorische MaBnahmen
zur Gewdhrleistung des Schutzes personenbezogener Daten. Diese wer-
den dem jeweils aktuellen Stand der Technik angepasst. Die Daten sind
mithin nach dem Stand der Technik vor dem Zugriff Unbefugter sowie vor
Léschung und Zerstérung im Rahmen des Méglichen geschutzt.

3. Rechtsgrundlagen der Datenverarbeitung

Die Daten werden von uns erhoben, gespeichert und ggof. weitergege-
ben, soweit es erforderlich ist, um die genannten Zwecke erflllen zu kén-
nen. Die Erhebung, Speicherung und Verarbeitung lhrer Daten erfolgt
zum Zwecke (vor)vertraglicher MaBnahmen. Rechtsgrundiage hierfur ist
Art. 6 Abs. T Buchstabe b) DSGVO.

Die Zusendung von Werbung und insbesondere unseres Newsletters er-
folgt wahrend der laufenden Geschdfstbeziehung auf Basis unserer be-
rechtigten Interessen nach Art. 6 Abs. 1 Buchstabe f DSGVO.

4. Speicherdauer

Die erhobenen Daten speichern wir mindestens flr die Dauer unserer Ge-
schaffsbeziehung, wobei Unterbrechungen von bis zu drei Jahren noch
nicht dazu fUhren, dass wir die Daten I6schen (es sei denn, Sie fordern
ausdrucklich die Léschung von uns), da wir davon ausgehen, dass auch
solche Unterbrechungen im ordentlichen Geschdaffsgang nicht untblich
sind, wasauchunsere ErfahrungimBereichvonMedia-Auftrdgenbestétigt.
Wir speichern die Daten jedenfalls so lange, bis keine Anspriche mehr
aus unserer Geschdaffsbeziehung geltend gemacht werden kénnen, also
bis zum Eintritt der Verjdhrung. Die allgemeine Verjdhrungsfrist nach §
195 BGB betragt drei (3) Jahre. Bestimmte Anspriche, wie beispielsweise
Schadensersatzanspriche, verjdhren jedoch erst in 30 Jahren (vgl. § 197
BGB). Besteht berechtigter Anlass anzunehmen, dass dies im Einzelfall
relevant ist, speichern wir die personenbezogenen Daten Uber diesen




Zeitfraum. Die genannten Verj@hrungsfristen beginnen mit dem Ende
des Jahres (also am 31.12.) in dem der Anspruch entstanden ist und der
Gldubiger von den den Anspruch begrindenden Umstanden und der
Person des Schuldners Kenntnis erlangt oder ohne grobe Fahrléssigkeit
erlangen musste.

Die auf Grundlage eines berechtigten Interesses erhobenen Do-
ten speichern wir bis das berechtigte Interesse nicht mehr be-
steht, die Abwdgung zu einem anderen Ergebnis kommt oder
Sie nach Art. 21 DSGVO wirksam Widerspruch eingelegt ha-
ben (vgl. zu lhrem Widerspruchsrecht die Informationen un-
ter Ziffer 9. dieser Informationen). Unser berechtigtes Interesse
besteht spdtesten dann nicht mehr, wenn unsere Geschdaftesbeziehung
beendet ist, was wir dann annehmen, wenn die letzte geschdaftliche
Beziehung mehr als drei Jahre zurlckliegt.

Wir weisen darauf hin, dass wir daneben auch gesetzlichen Aufbewah-
rungspflichten aus steuerlichen und buchhalterischen Grinden un-
ferliegen. Diese verpflichten uns als Nachweis fur unsere BuchfUhrung
bestimmte Daten, zu denen auch personenbezogene Daten gehdren
kénnen, Uber einen Zeitraum von sechs (6) bis zu zehn (10) Jahren auf-
zubewahren. Diese Aufbewahrungsfristen gehen den oben genann-
fen Loschpflichten vor. Die Aufbewahrungsfristen beginnen jeweils mit
Schluss des betreffenden Jahres, also am 31.12.

5. Weitergabe von Daten

Die Weitergabe |hrer personenbezogenen Daten erfolgt an folgende

Dritte zu den in Klammern genannten Zwecken:

. loci GmbH Deutschland, Fischtorplatz 21, 55116 Mainz (Digital
Dienstleister, Online & Social Media)

. Media Activ, Bucholzgarten 38, 66500 Hornbach (CRM Online Di-
gital Dienstleister)

. BESTFALL GmbH, An der Fahrt 13, 55124 Mainz (PR, Pressemeldung,
Dienstleister)

. MediaManagement SW. GmbH, DudenstraBe 12- 26, 68167 Mann-
heim (Buchaltung/Controlling)

. Radio Regenbogen Horfunk in Baden GmbH & Co. KG, Duden-
straBe 12-26, 68167 Mannheim (Rechnungserstellung)

. Newsletter2Go GmbH, K&penicker StraBe 126, 10179 Berlin (News-
letterversanddienstleister)

Innerhalb unseres Unternehmens werden die Daten ausschlieBlich
an die der Geschdffs- und Kundenbeziehung involvierte Personen
bzw. Abteilungen weitergegeben.

Die weitergegebenen Daten durfen von den genannten Empfangern
ausschlieBlich zu den genannten Zwecken verwendet werden.

Eine Weitergabe der Daten in ein Drittland erfolgt nicht.

6. Verweis auf alilgemeine Datenschuizhinweise

Weitere Informationen dazu, wie wir personenbezogene Daten verar-
beiten, beispielsweise im Falle einer Kontaktaufnahme Uber unser Kon-
taktformular, Uber Telefon oder Fax finden Sie in unseren allgemeinen
Datenschutzhinweisen auf der Webseite: https://www.regenbogen.de/
datenschutz.

7. Besonderheiten bzgl. der Erhebung des Geburisdatums

Wir erheben ggf. auch das Geburtsdatum unserer Ansprechpartner. In
Abweichung zu den sonstigen Datenschutzinformationen gilt hierflr
folgende Information:

Das Geburtsdatum wird von uns nicht zwingend erhoben. Diese Anga-
be erfragen wir freiwillig. Die Nichtangabe fuhrt zu keinerlei Nachteilen
oder Schwierigkeiten fUr Sie.

Wir fun dies zu dem Zweck, lhnen zum Geburtstag gratulieren zu kon-
nen bzw. Ihnen anderweitig Aufmerksamkeiten innerhallb der Mandats-
beziehung zukommen zu lassen, also letztlich zu Marketingzwecken.

Diese Datenverarbeitung erfolgt aufgrund unseres berechtigten Inter-
esses an der Datenverarbeitung gemdaB Art. 6 Abs. 1 Buchstabe f DS-
GVO. Das berechtigte Interesse besteht in den genannten Zwecken
zur Aufrechterhaltung einer guten und angenehmen Mandantenbe-
ziehung zwischen Ihnen und uns.

Die auf Grundlage eines berechtigten Inferesses erhobenen Daten
speichern wir bis das berechtigte Interesse nicht mehr besteht, die
Abwdagung zu einem anderen Ergebnis kommt oder Sie nach Art. 21
DSGVO wirksam Widerspruch eingelegt haben (vgl. zu Inrem Wider-
spruchsrecht die Informationen unter Ziffer 5. dieser Informationen).
Unser berechtigtes Interesse besteht spatestens dann nicht mehr, wenn
das Kundenverhdltnis beendet ist, was wir dann annehmen, wenn die
letzte geschdftliche Beziehung mehr als drei Jahre zurlckliegt.




8. Betroffenenrechte
Sie haben das Recht:

gemdB Art. 7 Abs. 3 DSGVO l|hre einmal erteilte Einwilligung jeder-
zeit uns gegenUber zu widerrufen. Dies hat zur Folge, dass wir die
Datenverarbeitung, die auf dieser Einwiligung beruhte, flr die Zu-
kunft nicht mehr fortfihren durfen;

gemdB Art. 15 DSGVO Auskunft Uber Ihre von uns verarbeiteten
personenbezogenen Datfen zu verlangen. Insbesondere kénnen
Sie Auskunft Uber die Verarbeitungszwecke, die Kategorie der per-
sonenbezogenen Daten, die Kategorien von Empfangern, gegen-
Uber denen |hre Daten offengelegt wurden oder werden, die ge-
plante Speicherdauer, das Bestehen eines Rechts auf Berichtigung,
Lé&schung, Einschrénkung der Verarbeitung oder Widerspruch, das
Bestehen eines Beschwerderechts, die Herkunft ihrer Daten, sofern
diese nicht bei uns erhoben wurden, sowie Uber das Bestehen einer
automatisierten Entscheidungsfindung einschlieBlich Profiling und
ggf. aussagekraftigen Informationen zu deren Einzelheiten verlan-
gen;

gemdB Art. 16 DSGVO unverzlglich die Berichtigung unrichtiger
oder Vervollsténdigung lhrer bei uns gespeicherten personenbezo-
genen Daten zu verlangen;

gemdB Art. 17 DSGVO die Loschung lhrer bei uns gespeicherten
per sonenbezogenen Daten zu verlangen, soweit nicht die Ver-
arbeitung zur Auslibung des Rechts auf freie MeinungsduBerung
und Information, zur ErfUllung einer rechtlichen Verpflichtung, aus
Grinden des offentlichen Interesses oder zur Geltendmachung,
Austibung oder Verteidigung von Rechtsansprichen erforderlich
ist;

gemdB Art. 18 DSGVO die Einschrénkung der Verarbeitung Ihrer
personenbezogenen Daten zu verlangen, soweit die Richtigkeit
der Daten von Ihnen bestritten wird, die Verarbeitung unrechtma-
RBig ist, Sie aber deren L&schung ablehnen und wir die Dafen nicht
mehr bendtigen, Sie jedoch diese zur Geltendmachung, Austbung
oder Verteidigung von Rechtsansprichen benoétigen oder Sie ge-
maR Art. 21 DSGVO Widerspruch gegen die Verarbeitung eingelegt
haben;

gemdB Art. 20 DSGVO Ihre personenbezogenen Daten, die Sie uns
bereitgestellt haben, in einem strukturierten, géngigen und maschi-
nenlesebaren Format zu erhalten oder die Ubermittlung an einen
anderen Verantwortlichen zu verlangen und

. gemdB Art. 77 DSGVO sich bei einer Aufsichtsbehdrde zu beschwe-
ren. In der Regel kénnen Sie sich hierflr an die Aufsichtsbehdrde
Ihres Ublichen Aufenthaltsortes oder Arbeitsplatzes oder unseres
Firmensitzes wenden.

Zur  Austbung |hrer  Rechte eine  E-Mail an

datenschutz@regenbogen.de.

genugt

9. Besonderes Widerspruchsrecht

Sofern |lhre personenbezogenen Daten auf Grundlage von berechtig-
fen Inferessen gemdB Art. 6 Abs. 1 S. 1 Buchstabe f) DSGVO verarbei-
tfet werden, haben Sie das Recht, gemd&B Art. 21 DSGVO Widerspruch
gegen die Verarbeitung Ihrer personenbezogenen Daten einzulegen,
soweit dafur Grinde vorliegen, die sich aus Ihrer besonderen Situation
ergeben.

Widersprechen Sie der Verarbeitung fur Zwecke der Werbung, so wer-
den die personenbezogenen Daften auch ohne das Vorliegen von
Grunden nicht mehr fUr diese Zwecke verarbeitet.

Mochten Sie von Ihrem Widerspruchsrecht Gebrauch machen, genugt
eine E-Mail an datenschutz@regenbogen.de.
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Andreas Ksionsek Susanne Probst Silke Jager
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