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*Schematische Darstellung - Bei den dargestellten Regionalsendegebieten kann es zu technisch bedingten Frequenziberlappungen kommen.
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WARUM WERBUNG IM RADIO? - DIE WETTBEWERBSVORTEILE

Hohe Reichweite und schnelle Kontakte

Radio hoéren ist fester Bestandteil des Tagesablaufs.

Rund 80% der Bevolkerung werden taglich Gber das
Radio erreicht.

Ihr Vorteil: Mit Radiowerbung bauen Sie schnell eine
hohe Reichweite auf, bei gleichzeitig hoher Kontaktdosis.
Sie erzielen dadurch beste Abverkaufsleistungen fur lhre
Produkte.

Zielgruppenscharfe

Radio ist das zielgruppenschdarfste Massenmedium. Sie
kdnnen einen Sender differenziert nach Reichweite,
Wirtschaftlichkeit und Affinitét zur Zielgruppe selektieren.
Ihr Vorteil: Mit Radiowerbung erreichen Sie jungere und
einkommensstdrkere Zielgruppen Uberdurchschnittlich gut.

Kaufimpulse setzen

Die Primetime im Radio liegt unmittelbar vor der Haupt-
einkaufszeit.

Ihr Vorteil: Somit kann Radiowerbung ideal Impulse vor
dem Kaufakt setzen, z. B. im Auto auf der Fahrt zum Supermarkt.

Wirtschaftlichkeit und Effizienz

Radiowerbung ist nicht teuer. Im Vergleich mit
anderen Medien hat Radio ein hervorragendes
Preis-/Leistungsverhdltnis. Die Kontaktkosten sind
deutlich gunstiger, die Produktionskosten geringer.
Ihr Vorteil: Mit Radiowerbung erreichen Sie mehr
Zielpersonen zu geringeren Kosten.

Schnelligkeit und Flexibilitéit

Von der Kreation eines Radiospots Uber die Produktion
und Buchung bis zum Kontaktaufbau - mit Radio ist der
Weg zu Ihrem Marketing-Ziel so kurz wie bei keinem
anderen Medium.

Ihr Vorteil: Mit Radiowerbung kdénnen Sie schnell auf
Ereignisse reagieren und kurzfristig einbuchen.

Sie méchten mehr Uber die Vorteile von Radiowerbung
erfahren? Kontaktieren Sie |hren Mediaberater in Ihrer
Nd&he oder schreiben Sie an jschleiwies@radiocom.de



ERFOLG DURCH PLANUNG

Kreation und Planung arbeiten bei uns Hand in Hand. Mehrwert Marketing Services
Der beste Spot kann nicht gut genug sein, wenn er seine
Zielgruppe nicht erreicht. Darum beraten und unterstutzen - Umfassende problemorientierte
wir Sie nicht nur bei der Kreation Ihrer Werbebotschaft, Beratung in Sachen Radioplanung
sondern setzen unser Know-how auch ein, damit Ihr Spot - Know-how unserer Spezialisten
Ihre Zielgruppe erreicht. durch langjahrige Erfahrung

- Transparenz in der regionalen und
Leistungsporifolio Marketing Services Uberregionalen Medialandschaft
Sie moéchten Radiowerbung schalten, wollen aber - Optimaler Einsatz des Werbebudgets /
nichts dem Zufall tberlassen? Damit Sie Ihre Ziele Vermeidung von Streuverlusten
erreichen, unterstutzt Sie unsere hausinterne Unit - Individuelle Planungsvorschidge und -analysen
Marketing Services. Auf der Basis anerkannter Markt- - Zeit-, und damit Kostenersparnis

und Mediastudien, leistungsfahiger Software und der
fur die regionale Mediaplanung notwendigen Erfahrung
helfen wir Innen bei folgenden Problemstellungen:

- Zielgruppen- und Zielgebietsdefinition
- Potenzial- und Wettbewerbsanalysen

- Erarbeitung der Mediastrategie Ihr Kontakt zu Marketing Services:
- Ermittlung des notwendigen Budgets Joachim Schleiwies,
- Evaluierung/Dokumentation der Medialeistung Tel.: (0621) 33 75-139, jschleiwies@radiocom.de

- Optimierung der Kampagne

" . Abwicklung Allgemeine "
Hoérerstruktur Preise Rabatte Regenbogen Online Sonder Geschifls- Ansprech

Sendegebiete Reichweiten Kombi Werbung werbeformen bedingungen partner



Horer pro @-Stunde in Tausend

STUNDENREICHWEITEN SENDEGEBIET GESAMT
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Basis: Radio Regenbogen, Dspr.Bevdlkerung 10+, Horer pro @-Stunde Mo-Fr (p-Werte), BRD gesamt. Quelle: ma 2015 Radio Il



AFFINITATSINDICES

Manner

Frauen

10-29 J.

30-49 J.

50J.+

Kinder bis 14 Jahre im Haushalt

HHNE 3.000 +

Ausgehen (Restaurant, Kneipe, Disco)*

Sport treiben*

132

132

128

0 50 100

Ein Affinitatsindex von 132 bei den 30-49-Jahrigen sagt aus, dass der Anteil an 30-49-jéhrigen Horern von
Radio Regenbogen 32 % Uber dem Anteil der Zielgruppe in der Gesamtbevolkerung liegt.

150

*mehrmals in der Woche
Basis: Horer pro Tag, Mo-Fr, 5-24 h
Quelle: ma 2015 Radio II, Dspr. Bevolkerung 10+
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STUNDENREICHWEITEN
SENDEGEBIET METROPOLREGION RHEIN-NECKAR
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Basis: Sendegebiet Radio Regenbogen Metropolregion Rhein-Neckar: Heidelberg, Mannheim, LK Rhein-Neckar, LK Bergstrasse, LK Neckar-Odenwald,
Frankenthal, Ludwigshafen, Neustadt, Speyer, Worms, LK Bad Durkheim, Rhein-Pfalz-Kreis, Heiloronn, LK Heilbronn, Dspr. Bevlkerung 10+, Horer pro @-Stunde

Mo-Fr (p-Werte) Quelle: ma 2015 Radio Il



STUNDENREICHWEITEN
SENDEGEBIET MITTELBADEN/SUDPFALZ
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Basis: Sendegebiet Radio Regenbogen Mittelbaden/SUdpfalz: Baden-Baden, Karlsruhe, LK Karlsruhe, Pforzheim, LK Enzkreis, LK Calw, LK Freudenstadt, LK
Rastatt, LK Ortenaukreis, LK Rottweil, Landau, LK Germersheim, LK Sudliche Weinstrasse, Dspr. Bevdlkerung 10+, Horer pro @-Stunde Mo-Fr (p-Werte).

Quelle: ma 2015 Radio Il

. Abwicklung Allgemeine "
Werbung Preise Rabatte Regenbogen Oniine Sonder- Geschdifts- A;z’:;::?
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im Radio Kombi Werbung werbeformen bedingungen



STUNDENREICHWEITEN
SENDEGEBIET SUDBADEN
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Basis: Sendegebiet Radio Regenbogen Sudbaden: Freiburg, LK Breisgau-Hochschwarzwald, LK Schwarzwald-Baar-Kreis, LK Emmmendingen, LK Loérrach, LK
Waldshut, Dspr. Bevolkerung 10+, Horer pro @-Stunde Mo-Fr (p-Werte)
Quelle: ma 2015 Radio Il



EINSCHALTPREISE RADIO REGENBOGEN EINZELBELEGUNG
SENDEGEBIET METROPOLREGION RHEIN-NECKAR

MONTAG - FREITAG SAMSTAG SONNTAG
UHRZEIT 1 Sek. 30 Sek. 1 Sek. 30 Sek. 1Sek. 30 Sek.

05.00-06.00 6,00 180,00 4,00 120,00 3,00 90,00

06.00-07.00 16,00 480,00 4,00 120,00 3,00 90,00

07.00-08.00 21,00 630,00 11,00 330,00 6,00 180,00

08.00-09.00 19,00 570,00 15,00 450,00 10,00 300,00

09.00-10.00 14,00 420,00 17,00 510,00 15,00 450,00
11.00-12.00 12,00 360,00 15,00 450,00 13,00 390,00
12.00-13.00 12,00 360,00 14,00 420,00 11,00 330,00
13.00-14.00 11,00 330,00 13,00 390,00 9,00 270,00
14.00-15.00 12,00 360,00 9,00 270,00 6,00 180,00
15.00-16.00 11,00 330,00 7,00 210,00 7,00 210,00
16.00-17.00 13,00 390,00 6,00 180,00 6,00 180,00
17.00-18.00 15,00 450,00 6,00 180,00 6,00 180,00
18.00-19.00 9,00 270,00 7,00 210,00 4,00 120,00
19.00-20.00 7,00 210,00 6,00 180,00 4,00 120,00
20.00-21.00 5,00 150,00 5,00 150,00 3,00 90,00
21.00-22.00 5,00 150,00 4,00 120,00 3,00 90,00
22.00-23.00 4,00 120,00 4,00 120,00 3,00 90,00
23.00-00.00 4,00 120,00 3,00 90,00 3,00 90,00
00.00-05.00 3,00 90,00 3,00 90,00 3,00 90,00

@ 06-18 Uhr 14,00 420,00 11,17 335,00 8,83 265,00

s : Abwicklung Allgemeine .
Sendegebiete Werbur!g Ho!ersiru_kiur Preise Rabatte Regenbo_gen Oniine Sonder- Geschadfts- Ansprech
im Radio Reichweiten Kombi Werbung werbeformen bedingungen pariner



EINSCHALTPREISE RADIO REGENBOGEN

EINZELBELEGUNG SENDEGEBIET MITTELBADEN/SUDPFALZ

MONTAG - FREITAG SAMSTAG SONNTAG
UHRZEIT 1 Sek. 30 Sek. 1 Sek. 30 Sek. 1 Sek. 30 Sek.

05.00-06.00 6,00 180,00 3,00 90,00 2,00 60,00
06.00-07.00 11,00 330,00 4,00 120,00 2,00 60,00
07.00-08.00 15,00 450,00 10,00 300,00 4,00 120,00
08.00-09.00 12,00 360,00 13,00 390,00 8,00 240,00
09.00-10.00 10,00 300,00 12,00 360,00 10,00 300,00
10.00-11.00 8,00 240,00 12,00 360,00 9,00 270,00
11.00-12.00 7,00 210,00 11,00 330,00 8,00 240,00
12.00-13.00 8,00 240,00 9,00 270,00 7,00 210,00
13.00-14.00 8,00 240,00 8,00 240,00 5,00 150,00

14.00-15.00 7,00 210,00 7,00 210,00 4,00 120,00

15.00-16.00 7,00 210,00 5,00 150,00 4,00 120,00

16.00-17.00 8,00 240,00 5,00 150,00 4,00 120,00

17.00-18.00 9,00 270,00 3,00 90,00 4,00 120,00

18.00-19.00 6,00 180,00 3,00 90,00 4,00 120,00

19.00-20.00 4,00 120,00 3,00 90,00 4,00 120,00

20.00-21.00 3,00 90,00 3,00 90,00 4,00 120,00

21.00-22.00 3,00 90,00 2,00 60,00 3,00 90,00

22.00-23.00 2,00 60,00 2,00 60,00 2,00 60,00

23.00-00.00 2,00 60,00 2,00 60,00 2,00 60,00
00.00-05.00 2,00 60,00 2,00 60,00 2,00 60,00

@ 06-18 Uhr 9,17 275,00 8,25 247,50 5,75 172,50




EINSCHALTPREISE RADIO REGENBOGEN
EINZELBELEGUNG SENDEGEBIET SUDBADEN

MONTAG - FREITAG SAMSTAG SONNTAG
UHRZEIT 1 Sek. 30 Sek. 1 Sek. 30 Sek. 1 Sek. 30 Sek.

05.00-06.00 2,00 60,00 2,00 60,00 1,00 30,00
06.00-07.00 4,00 120,00 2,00 60,00 2,00 60,00
07.00-08.00 7,00 210,00 5,00 150,00 3,00 90,00
08.00-09.00 6,00 180,00 6,00 180,00 5,00 150,00
09.00-10.00 6,00 180,00 6,00 180,00 6,00 L)
10.00-11.00 4,00 120,00 6,00 180,00 6,00 180,00
11.00-12.00 4,00 120,00 6,00 180,00 6,00 180,00
12.00-13.00 4,00 120,00 4,00 120,00 4,00 120,00
13.00-14.00 4,00 120,00 4,00 120,00 3,00 90,00
14.00-15.00 4,00 120,00 4,00 120,00 3,00 90,00
15.00-16.00 4,00 120,00 3,00 90,00 3,00 90,00
16.00-17.00 5,00 150,00 3,00 90,00 3,00 90,00
17.00-18.00 5,00 150,00 2,00 60,00 3,00 90,00
18.00-19.00 4,00 120,00 2,00 60,00 2,00 60,00
19.00-20.00 3,00 90,00 2,00 60,00 2,00 60,00
20.00-21.00 3,00 90,00 2,00 60,00 2,00 60,00
21.00-22.00 2,00 60,00 2,00 60,00 2,00 60,00
22.00-23.00 1,00 30,00 1,00 30,00 1,00 30,00
23.00-00.00 1,00 30,00 1,00 30,00 1,00 30,00
00.00-05.00 1,00 30,00 1,00 30,00 1,00 30,00

@ 06-18 Uhr 4,75 142,50 4,25 127,50 3,92 117,50

s : Abwicklung Allgemeine .
Sendegebiete Werbur!g Ho!ersiru_kiur Preise Rabatte Regenbo_gen Oniine Sonder- Geschadfts- Ansprech
im Radio Reichweiten Kombi Werbung werbeformen bedingungen pariner



EINSCHALTPREISE RADIO REGENBOGENGESAMTBELEGUNG -
SENDEGEBIETE METROPOLREGION RHEIN-NECKAR, MITTELBADEN/SUDPFALZ, SUDBADEN

MONTAG - FREITAG SAMSTAG SONNTAG
UHRZEIT 1 Sek. 30 Sek. 1 Sek. 30 Sek. 1Sek. 30 Sek.

05.00-06.00 13,00 390,00 9,00 270,00 5,00 150,00
06.00-07.00 30,00 900,00 10,00 300,00 7,00 210,00
07.00-08.00 42,00 1.260,00 26,00 780,00 12,00 360,00
08.00-09.00 37,00 1.110,00 34,00 1.020,00 22,00 660,00
09.00-10.00 30,00 900,00 35,00 1.050,00 31,00 930,00
10.00-11.00 24,00 720,00 35,00 1.050,00 29,00 870,00
11.00-12.00 23,00 690,00 32,00 960,00 27,00 810,00
12.00-13.00 24,00 720,00 27,00 810,00 22,00 660,00
13.00-14.00 23,00 690,00 25,00 750,00 16,00 480,00
14.00-15.00 23,00 690,00 20,00 600,00 12,00 360,00
15.00-16.00 22,00 660,00 15,00 450,00 12,00 360,00
16.00-17.00 25,00 750,00 14,00 420,00 12,00 360,00
17.00-18.00 28,00 840,00 ) 330,00 12,00 360,00
18.00-19.00 18,00 540,00 11,00 330,00 10,00 300,00
19.00-20.00 13,00 390,00 11,00 330,00 10,00 300,00
20.00-21.00 10,00 300,00 9,00 270,00 9,00 270,00
21.00-22.00 9,00 270,00 7,00 210,00 8,00 240,00
22.00-23.00 6,00 180,00 5,00 150,00 5,00 150,00
23.00-00.00 6,00 180,00 5,00 150,00 5,00 150,00
00.00-05.00 6,00 180,00 5,00 150,00 5,00 150,00

@ 06-18 Uhr 27,58 827,50 23,67 710,00 17,83 535,00

Die Buchung und Berechnung einer Kombibelegung erfolgt bei paralleler Ausstrahlung von Spots in der gleichen Stunde und mit gleicher Dauer auf
zwei oder mehr Frequenzen. Die Gewdhrung eines Volumen-Rabattes durch Addieren von Sekundenvolumen der Spots pro Einzelfrequenz ist
in diesem Fall nicht moglich.



EINSCHALTPREISE RADIO REGENBOGEN KOMBIBELEGUNG -
SENDEGEBIETE METROPOLREGION RHEIN-NECKAR, MITTELBADEN/SUDPFALZ

MONTAG - FREITAG SAMSTAG SONNTAG
UHRZEIT 1 Sek. 30 Sek. 1Sek. 30 Sek. 1Sek. 30 Sek.

05.00-06.00 11,64 349,20 (e 203,70 4,85 145,50

06.00-07.00 26,19 785,70 7,79 232,80 4,85 145,50

07.00-08.00 34,92 1.047,60 20,37 611,10 9,70 291,00

08.00-09.00 30,07 902,10 27,16 814,80 17,46 523,80

09.00-10.00 23,28 698,40 28,13 843,90 24,25 727,50

10.00-11.00 19,40 582,00 28,13 843,90 22,31 669,30

11.00-12.00 18,43 552,90 25,22 756,60 20,37 611,10

12.00-13.00 19,40 582,00 22,31 669,30 17,46 523,80

13.00-14.00 18,43 552,90 20,37 611,10 13,58 407,40

14.00-15.00 18,43 552,90 15,52 465,60 9,70 291,00

15.00-16.00 17,46 523,80 11,64 349,20 10,67 320,10

16.00-17.00 20,37 611,10 10,67 320,10 9,70 291,00

17.00-18.00 23,28 698,40 8,73 261,00 9,70 291,00

18.00-19.00 14,55 436,50 9,70 291,00 7,76 232,80

19.00-20.00 10,67 320,10 8,73 261,00 7,76 232,80

20.00-21.00 7,76 232,80 7,76 232,80 6,79 203,70

21.00-22.00 7,76 232,80 5,82 174,60 5,82 174,60

22.00-23.00 5,82 174,60 5,82 174,60 4,85 145,50

23.00-00.00 5,82 174,60 4,85 145,50 4,85 145,50
00.00-05.00 4,85 145,50 4,85 145,50 4,85 145,50

@ 06-18 Uhr 22,47 674,15 18,83 565,03 14,15 424,38

Die Buchung und Berechnung einer Kombibelegung erfolgt bei paralleler Ausstrahlung von Spots in der gleichen Stunde und mit gleicher
Dauer auf zwei oder mehr Frequenzen. Die Gewdhrung eines Volumen-Rabattes durch Addieren von Sekundenvolumen der Spofts pro
Einzelfrequenz ist in diesem Fall nicht moglich.

s : Abwicklung Allgemeine .
Sendegebiete Werbur!g Ho!ersiru_kiur Preise Rabatte Regenbo_gen Oniine Sonder- Geschadfts- Ansprech
im Radio Reichweiten Kombi Werbung werbeformen bedingungen pariner



UHRZEIT
05.00-06.00

07.00-08.00

MONTAG - FREITAG SAMSTAG

1 Sek.
7.76

21,34

30 Sek. 1 Sek. 30 Sek.
232,80 4,85 145,50

640,20 14,55 436,50

EINSCHALTPREISE RADIO REGENBOGEN KOMBIBELEGUNG -
SENDEGEBIETE MITTELBADEN/SUDPFALZ, SUDBADEN

SONNTAG

1 Sek.
2,91

6,79

30 Sek.
87,30

06.00-07.00 14,55 436,50 5,82 174,60 3,88 116,40

203,70

08.00-09.00 17,46 523,80 18,43 552,90 12,61 378,30

09.00-10.00

15,52

465,60 17,46 523,80

15,52

465,60

10.00-11.00 11,64 349,20 17,46 523,80 14,55 436,50

11.00-12.00

10,67

320,10 16,49 494,70

13,58

407,40

12.00-13.00 11,64 349,20 12,61 378,30 10,67 320,10

13.00-14.00

11,64

349,20 11,64 349,20

7,76

232,80

14.00-15.00 10,67 320,10 10,67 320,10 6,79 203,70

15.00-16.00

10,67

320,10 7,76 232,80

6,79

203,70

16.00-17.00 12,61 378,30 7,76 232,80 6,79 203,70

17.00-18.00
18.00-19.00
19.00-20.00
20.00-21.00
21.00-22.00
22.00-23.00
23.00-00.00
00.00-05.00

@ 06-18 Uhr

Die Buchung und Berechnung einer Kombibelegung erfolgt bei paralleler Ausstrahlung von Spots in der gleichen Stunde und mit gleicher Dauer
auf zwei oder mehr Frequenzen. Die Gewdhrung eines Volumen-Rabattes durch Addieren von Sekundenvolumen der Spots pro Einzelfrequenz ist in

13,58
9,70
6,79
5,82
4,85
2,91
2,91
2,91

13,50

407,40 4,85 145,50
291,00 4,85 145,50
203,70 4,85 145,50
174,60 4,85 145,50
145,50 3,88 116,40
87,30 2,91 87,30
87,30 2,91 87,30
87,30 2,91 87,30

404,98 12,13 363,75

diesem Fall nicht méglich.

6,79
5,82
5,82
5,82
4,85
2,91
2,91
2,91

9,38

203,70
174,60
174,60
174,60
145,50
87,30
87,30
87,30

281,30




EINSCHALTPREISE
RADIO REGENBOGEN GESAMTBELEGUNG

Profitieren Sie vom neuen Spotidngenbonus

Studien belegen: Die Dauer eines Radiospots hat ent-
scheidenden Einfluss auf die spontane Spoterinnerung. . N
Je langer der Spot, desto hdher die Wahrscheinlichkeit, Spo’rlcmge Spo’rlcngen—
Uberdurchschnittliche Recall-Werte zu erreichen. Die hohe Index
Spoterinnerung wirkt sich wiederum positiv auf Kaufbereit- vOon bis
schaft oder Markenbekanntheit aus.
Vor diesem Hintergrund haben wir ein neues Preismodell 0 15 110,0
entwickelt, das die Preise fUr Spots in Abhdangigkeit von
ihrer L&nge berechnet (siehe Spotlingen-Index).* Mit 16 24 106,0
dem Spotldngenbonus profitieren Sie doppelt: Langere, 25 34 100,0
effektivere Spots werden gunstiger: FUr Spots ab einer
Dauer von 35 Sekunden sinkt der Preis kiinflig automatisch 35 95,0
um 3 Prozent.
Wie ermitteln Sie den Bruttopreis lhres Spots?
Die Basis fUr die Berechnung bildet die Basis-Preisliste fir Berechnung des Spotpreises bei Tandemspots
einen 30-Sekunden-Spot. Der 1-Sekunden-Basis-Preis hat in -~ Bei Tandem- und Tridemspots wird der Spotldngenindex
der Basis-Preisliste den Index 100. durch die Lange des Hauptspots bestimmt.
Berechnungsbeispiel: Ein 20-Sekunden-Spot in der Zeitschiene 11- Beispiel: Ein Tandemspot besteht aus einem 20-Sekunden-
12 Uhr, Montag-Freitag, besitzt einen Spotléngen-Index von 106. Hauptspot und einem 5-Sekunden-Reminder. Der Hauptspot
Der 1-Sekunden-Preis nach der Basis-Preisliste betraigt in dieser liegt somit im Index 106 und der Reminder im Index 110. Da der
Zeitschiene 23 €. Dieser Preis wird mit dem Spotléngen-Index 106 Hauptspot eines Tandems den Spotfldngenbonus bestimmt, wird
multipliziert, durch 100 dividiert. So erhalten Sie den 1-Sekunden- auch der Reminder mit Index 106 berechnet.
Preis fUr die Spotl&nge von 20 Sekunden. Multiplizieren Sie diesen
Preis anschlieBend mit der Spotldnge von 20 Sekunden, so ermit-
teln Sie den BrUﬁOpreis far einen QO'Sekunden'SpOT (] 1-12 Uhr, *Die Spotldngen-Index-Tabelle gilt ausschlieBlich fur national-buchende Kunden und
Montag-Freitag). Dieser betragt 487,60 Euro. nur fir die Buchung der Gesamtbelegung von Radio Regenbogen
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Rabatte

Werbetreibende erhalten, bei Ausstrahlungen innerhalb eines Kalenderjahres, auf den Bruttoeinschaltpreis folgende

Rabatte:
Volumen-Rabati: 1.500 Sekunden
3.000 Sekunden
5.500 Sekunden
8.000 Sekunden
10.500 Sekunden
13.000 Sekunden
15.500 Sekunden

Konzernrabatte werden gewdhrt, sofern der schriftiche Nachweis einer mehr als 50%igen Kapitalbeteiligung erfolgt.

Die Buchung und Berechnung einer Kombibelegung erfolgt bei paralleler Ausstrahlung von Spots in der gleichen
Stunde und mit gleicher Dauer auf zwei oder mehr Frequenzen. Die Gewdhrung eines Volumen-Rabattes durch
Addieren von Sekundenvolumen der Spots pro Einzelfrequenz ist in diesem Fall nicht mdglich.

AGENTURPROVISION BEI RADIO REGENBOGEN

Agenturprovision

Werbeagenturen oder Werbungsmittler erhalten, sofern sie inren Auftraggeber werblich beraten und eine entsprechende
Dienstleistung nachweisen kénnen, eine Agenturvergiitung in Héhe von 15% auf die Nettorechnungsbetrége.

RABATTE BEI RADIO REGENBOGEN

3%
5%
7%
9%
11%
13%
15%




REGENBOGEN KOMBI SENDEGEBIET

Radio Regenbogen und bigFM der neue Beat
= zwei innovative Sender in einem Paket

- 402.000 Horer* in der @-Stunde
- Reichweitenanteil Zielgruppe 14-49 Jahre: 69 %

- Hohe Netto-Reichweite durch geringe
ZielgruppenuUberschneidungen

- Preisvorteil: Die REGENBOGEN Kombi bietet Ihnen

gegenUber der Einzelbelegung einen Preisvorteil
von 4 % (Basis: @-Preis Mo-Fr, 6-18 Uhr)

*Quelle: ma 2015 Radio II, Dspr. 10+, BRD, @-Stunde, Mo-Fr, 6-18 Uhr

Mannheim
Ludwigshafen
Heidelberg

Heilbronn

Pforzheim

Stuttgart
Baden-Baden:

Reutlingen
Offenburg

Freiburg

Werbung Horerstruktur

im Radio Reichweiten Preise  Rabatte

Sendegebiete
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*Private Bereichs- und landesweite Sender in Baden-Wurttemberg im Vergleich

Quelle: ma 2015 Radio Il, BRD, @-Stunde, Mo-Fr, 6-18 Uhr



REGENBOGEN KOMBI
NETTO-REICHWEITEN IM TAGESVERLAUF
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Basis: Dspr. Bevolkerung 10+, p-Werte, @-Stunde, Mo-Fr, BRD gesamt Quelle: ma 2015 Radio Il
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EINSCHALTPREISE REGENBOGEN KOMBI

MONTAG - FREITAG SAMSTAG SONNTAG
UHRZEIT 1 Sek. 30 Sek. 1Sek. 30 Sek. 1Sek. 30 Sek.

05.00-06.00 28,00 840,00 13,00 390,00 9,00 270,00
06.00-07.00 67,00 2.010,00 15,00 450,00 11,00 330,00
07.00-08.00 90,00 2.700,00 36,00 1.080,00 17,00 510,00
08.00-09.00 64,00 1.920,00 49,00 1.470,00 41,00 1.230,00
09.00-10.00 53,00 1.590,00 59,00 1.770,00 52,00 1.560,00
10.00-11.00 44,00 1.320,00 69,00 2.070,00 56,00 1.680,00
11.00-12.00 40,00 1.200,00 56,00 1.680,00 55,00 1.650,00

12.00-13.00 41,00 1.230,00 52,00 1.560,00 54,00 1.620,00

13.00-14.00 39,00 1.170,00 42,00 1.260,00 49,00 1.470,00

14.00-15.00 41,00 1.230,00 35,00 1.050,00 39,00 1.170,00

15.00-16.00 47,00 1.410,00 26,00 780,00 31,00 930,00

16.00-17.00 55,00 1.650,00 28,00 840,00 25,00 750,00

17.00-18.00 53,00 1.590,00 26,00 780,00 22,00 660,00

18.00-19.00 38,00 1.140,00 27,00 810,00 21,00 630,00

19.00-20.00 27,00 810,00 26,00 780,00 19,00 570,00

20.00-21.00 21,00 630,00 24,00 720,00 18,00 540,00

21.00-22.00 18,00 540,00 21,00 630,00 13,00 390,00

22.00-23.00 15,00 450,00 17,00 510,00 10,00 300,00

23.00-00.00 11,00 330,00 15,00 450,00 10,00 300,00
00.00-05.00 10,00 300,00 9,00 270,00 9,00 270,00

@ 06-18 Uhr 52,83 1.585,00 41,08 1.232,50 37,67 1.130,00




PREISE RADIO REGENBOGEN ONLINE
BANNERWERBUNG AUF REGENBOGEN.DE

WERBEFORMATE GROSSE

Superbanner 728 x 90 Pixel
Skyscraper Max. 160 x 600 Pixel 25,- €
Medium Rectangel 300 x 250 Pixel 25,- €

Layer-Ad Max. 400 x 400 Pixel 40,- €
Wallpaper Variiert

Tandem-Ad (Layer + Skyscraper) Variiert

Sticky Skyscraper Max. 160 x 600 Pixel

Abwicklung:

Das Buchungsvolumen wird Uber den gesamten Kampagnenzeitraum gleich-
md&Rig verteilt. Nach Beendigung der Kampagne erstellt Radio Regenbogen
ein Reporting Uber den Kampagnenverlauf und das Auslieferungsvolumen
inklusive Klickrate.

Hinweis zur Bannerwerbung:
Banner mUssen in der gebuchten GréBe angeliefert werden (Format .gif, .joeg, .swf).
Das Mindestbuchungsvolumen betrégt 50.000 Ad-Impressions. Die maximale
DateigréBe der Werbemittel betréigt 50kb.

e . Abwicklung Allgemeine .
Sendegebiete !"e'b‘"lg Ho!ersiru_kiur Preise Rabatte Regenbo_gen Oniine Sonder- Geschadfts- Ansprech
im Radio Reichweiten Kombi Werbung werbeformen bedingungen partner



PREISE RADIO REGENBOGEN ONLINE

Content-Integration auf regenbogen.de

LEISTUNG ZEITRAUM PREIS

Grafischer Startseitenteaser, 1 Woche 750,- €

Verlinkung zum Kunden
Startseitenteaser, Microsite, Gewinnspiel 1 Woche 1.500,- €

Web-Radio Werbung

LEISTUNG LANGE

Pre-Stream Audio Ad Max. 25 Sekunden

In-Stream Audio Ad Max. 30 Sekunden
Pre-Roll Video Ad Max. 25 Sekunden

Hinweis zur Content-Integration:

Das Layout der Microsite muss vom Auftraggeber vorab definiert und freigegeben
werden. Bilder und Texte sind Radio Regenbogen in digitaler Form zu VerfUgung

zu stellen. Der Aufwand fUr die Erstellung der Microsite wird mit 250,- € in
Rechnung gestellt.



Sendegebiete

ABWICKLUNG

Auftragsannahme

Auftrége und Sendeunterlagen mussen spdtestens 2
Werktage vor dem ersten Ausstrahlungstermin bis 12 Uhr
eingegangen sein. Abweichungen bedurfen einer be-
sonderen Vereinbarung. Werbefunkauftrdge werden erst
nach schriftlicher Bestatigung durch die Vertragspartner
verbindlich. Nebenabreden und Auffragsénderungen
bedurfen der Schriffform.

Sendeunterlagen

Der Auftraggeber ist verantwortlich fur die rechtzeitige
Lieferung der Tontrager und Texte. Es werden bendtigt:
CD oder Audiodatei per E-Mail (mp3), Einschaltplan,
Angaben Uber die Spotléngen, den Kunden, das Pro-
dukt sowie die GEMA-Angaben (Titel, Komponist, Produ-
zent, Musikdauer). Fehlen die GEMA-Angaben, geht die
RadioCom SW. GmbH davon aus, dass der Spot keine
GEMA-pflichtige Musik enthdilt. Sollten Sie sich kurzfristig
fur eine Anderung des Spotmotivs enfscheiden, bieten
wir Ihnen die Moglichkeit, uns Ihren Werbespot Uber ISDN
(Musik-Taxi) zu Uberspielen. Nachtrégliche Anderungen
des Ausstrahlungsmotivs oder Umbuchungen durch den
Auftraggeber bedurfen der vorherigen Zustimmung von
der RadioCom S.W..

Spotlénge

Musik, Gesang, etwaige werbliche
Gerduschkulissen werden, soweit sie
Bestandteil des Werbespots sind, in die
Ausstrahlungszeit eingerechnet. Fur alle
Werbeauftrdge gelten die allgemeinen
Geschdftsbedingungen der RadioCom SW.

Spotproduktion
Spotproduktionskosten auf Anfrage

Abrechnung
Die Abrechnung erfolgt auf Basis der effektiv ausgestrahlten
Sendesekunden der jeweiligen Sendestunde (Mo-Fr/Sa/So).

Zahlungsbedingungen

Rechnungen fur bestellfe Werbesendungen werden mo-
natlich im Voraus erstellt. Das Zahlungsziel betrdgt generell
acht Tage nach Rechnungsstellung. Bei Zahlungen bis zur
Falligkeit oder bei Bankeinzug werden 2% Skonto gewdahrt.

IVW- Kontrolle
Radio Regenbogen ist Mitglied der Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung von Werbetragern eV. (IVW)

Sendeunterlagen an: RadioCom SW. -Disposition Radio Regenbogen- DudenstraBe 12 - 26, 68167 Mannheim,

e-mail: spots@regenbogen.de

Horerstruktur
Reichweiten

Werbung

im Radio Preise Rabatte

Regenbogen

Allgemeine
Geschadfts-
bedingungen

Online
Kombi Werbung

Ansprech-
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Single Spots:

Single Spots sind auBerhalb der normalen Werbe-
bldcke platziert und werden mit einem Aufschlag
von 50% berechnet. Die Maximale Ladnge betragt
60 Sekunden.

Sponsoring:

Werden Sie Sponsor von festen Programmpl&tzen
(z. B. Wetterbericht, Verkehrscenter, Sport efc.)
oder powern Sie Programmschwerpunktfe je nach
Themenlage (Formel 1, Sendungen, Konzerte.etc.)

Radio Regenbogen Events:

Profitieren Sie von unseren Veranstaltungen.

Die bundesweit bekannte Medienpreisverleihnung
.Radio Regenbogen Award™ oder die Radio
Regenbogen Christmasparty und viele weitere
Veranstaltungen bieten Ihnen optimale on- und
off Air Prasentationsmaoglichkeiten.

SONDERWERBEFORMEN / SERVICES

Prasentieren Sie lhre Firma doch mal ganz anders.
Wir bieten auBerhalb der klassischen Werbeblécke eine Vielzahl von Sonderwerbeformen an.

lhre Events:

Machen Sie mit der Radio Regenbogen
ShowbUhne und dem passenden Programm
lhren Firmenevent, Inre Neuerdffnung oder
Ihre Produkteinfuhrung zu etwas Besonderem.

Promotions / Gewinnspiele:

Gemeinsam mit Ihnen konzipieren wir eine an lhren
Wunschen und Kommunikationszielen ausgerichtet
On Air Promotion.

Infomercial:

Informative Produkt- und Werbeaussagen werden
alleingestellt im Programm ausgestrahlt. Inre Bot-
schaften werden redaktionell aufbereitet. Die Infor-
mationen stehen dabei im Vordergrund. Diese
Werbeaussagen werden dann, mit einem Werbe-
frenner versehen, exklusiv im laufenden Programm
platziert.



Allgemeine Geschaftsbedingungen der RadioCom S.W. GmbH

All s haftchadi
S g

1gen der RadioCom S.W. GmbH - Stand Juli 2015

I. Alilgemeines/ Geltungsbereich

1. Die RadioCom SW. GmbH, TurmstraBe 10, 67059 Ludwigshafen (im Folgenden RadioCom
SW.), bietet die Vermarktung von Werbezeiten auf privaten Werbeprogrammtréigern sowie
Werbemediadienstleistungen in Form von Werbespots, Sonderwerbeformen, Sponsoring und
Spotproduktionen an.

2. Die nachfolgenden Allgemeinen Geschdftsbedingungen gelten fur sémfliche Vertrége
zwischen Auffraggebern (im Folgenden ,Aufiraggeber™) und RadioCom SW. Uber die Ver-
markfung von Werbezeiten und Erbringung von Werbemediadienstleistungen (im Folgenden
LAufirag™).Geschdaftsbedingungen von Aufraggebern entfalten im Verhdlitnis zur RadioCom
SW. keine Wirksamkeit.

3. Auftrdge an RadioCom SW. werden erst nach einer durch RadioCom SW. in Schriftfform
verfassten Auffragsbestatigung, mangels einer solchen erst nach einer durch RadioCom SW.
in Textform (per Brief, Telefax, E-Mail/PDF) verfassten Bestétigung verbindlich. Anderungen und
Ergéinzungen zu jeglichen Auftfrigen mUssen als solche bezeichnet werden und bedUrfen zu
ihrer Wirksamkeit der ausdriicklichen Bestatigung durch RadioCom SW. in Textform.

Die Allgemeinen Geschdftsbedingungen gelten, soweit der Auffraggeber Unternehmer im Sin-
ne des § 14 BGB ist, in ihrer jeweils guitigen Fassung als Rahmenvereinbarung auch fur kinfige
Geschdffsbeziehungen in der zum jeweiligen Verfragsschluss guitigen Fassung, auch wenn ihre
Geltung nicht erneut ausdriicklich vereinbart wurde. Die jeweils akfuell gultige Fassung dieser
Allgemeinen Geschdftsbedingungen ist auf der Internetpréisenz der RadioCom SW. unter der
URL www.radiocom.de im Infernet einsehbar. Alle Preisangatben und Preisabsprachen in Be-
zug auf Leistungen von RadioCom SW. verstehen sich netfto zzgl. jeweils gUltiger gesetzliicher
Mehrwertsteuer, sofern nicht gemdB der Auftragsbestatigung der RadioCom SW. ausdrlicklich
etwas anderes vereinbart ist.

1. Ausstrahlung der Auftréag

1. RadioCom S.W. verpfiichtet sich, daflr Sorge zu tragen, dass die Werbeprogrammiréger die
Werbesendungen unter den gleichen technischen Bedingungen ausstrahlen werden wie ihr
jeweiliges Programm. Die Angaben zu technisch versorgten Gebieten, z.B. in den Mediadaten,
beziehen sich jeweils ausschlieBlich auf den terrestrischen UKW-Direktempfang. In angrenzen-
den, regionalisierten Sendegebieten kann es zu technischen Uberschneidungen kommen.

2. RadioCom SW. behdit sich vor, auch rechtsverbindlich angenommene Auftrége aufgrund
der enthaltenen Werbebotschaft (wegen der Herkunft, des Inhaltes, der Form, haufiger Wie-
derholungen oder ihrer technischen Qualitéit) abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn ihr
Inhalt gegen Gesetze und/ oder behdrdliche Bestimmungen verstdgt. In der Beurteilung des
moralischen, politischen oder religidsen Inhalfs von Werbespots schlieBt sich RadioCom SW.
den Grundsétzen der ZAW-Richtlinien an, die insoweit auch flr den Vertragspartner Geltung
haben Eine Pflicht zur Prifung der Auftrége durch die RadioCom S.W. besteht nicht. Die Griinde
der Ablehnung werden dem Auftraggeber nur auf schrifiche Anfrage hin schriffich mitgeteilt.
Aus der und im Zusammenhang mit der Ablehnung kénnen gegenUber RadioCom SW. keine
Anspriiche geltend gemacht werden.

3. Ist die Einhalfung des vereinbarten Sendetermins bzw. Zeitfensters des Aufirags nicht moglich,
wird der Auftrag in der davor oder danach liegenden Zeitzone ausgestrahlt bzw. verbreitet.
Dartiber hinausgehende Anderungen bedUlrfen der Zustimmung des Auftraggebers in Text-
form (als Brief, Telefax, E-Mail/PDF). Ist fur diese Zeitzone eine hdhere Vergltung gemdB guiltiger
Preisliste vorgesehen, wird diese Differenz nicht berechnet. Im umgekehrten Falle erfolgt eine
Gutschrift der Differenz. Eine Gewd&hr fur die Sendung in bestimmten Werbebldcken innerhallb
einer Zeitzone oder in bestimmter Reihenfolge kann nicht Ubernommen werden. Winsche
nach Konkurrenzausschluss werden nach Méglichkeit berlcksichtigt. Ein Anspruch auf Kon-

kurrenzausschluss und/oder mit einem Konkurrenzschutz einhergehende sonstige Anspriche
bestehen nicht bzw. werden dadurch nicht begriindet.

4. Die Ausstrahlungsrechte der von RadioCom SW. fUr den Auftraggeber produzierten Werbe-
spots, Sonderwerbeformen 0.4., sind beschré&nkt auf das jeweilige UKW-Sendegebiet gemdi
Auftrag bzw. das durch den jeweiligen Sender zur Ausstrahlung gebrachte Programm auf den
bekannten Ubertfragungswegen. Eine anderweitige Verwendung auf anderen Sendern/Pro-
grammen entgegen der Auftragsbestatigung ist nur mit vorheriger, ausdriicklicher Zustimmung
von RadioCom SW. zuldssig.

lll. Aufiragsabwicklung

1. Der Auftraggeber verpfiichtet sich, die Unterlagen fur den Auftrag unaufgefordert spétestens
bis zwei Werktage vor Erstausstrahlung vollstéindig zu liefern.

2. Kommmen Werbesendungen gar nicht oder falsch bzw. unvollsténdig zur Ausstrahlung, weil
Unterlagen, Texte und/oder Audiodateien verspdtet, qualitativ mangelhaft und/oder falsch
gekennzeichnet geliefert wurden, kann die vereinbarte Sendezeit dennoch in Rechnung ge-
stellt werden, Bei fernmUndlich und/oder schriftich durchgegebenen Texten liegt das Risiko fur
efwaige Fehler bei der Ubermittiung allein beim Aufiraggeber.

3. Mit Auftragserteilung bestatigt der Aufraggeber, dass er sémtliche zur auftragsgemdBen Ver-
wertung, Nutzung und/oder Produktion der Sende- bzw. Werbeunterlagen erforderlichen Ur-
heber-, Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte an dem Auftrag entweder inne oder
abgeldst hat. Der Auftraggeber Ubertrédgt RadioCom SW. mit Ubergalbe der Sendeunterlagen
sémtliche fur die Auftragsabwicklung erforderlichen Nutzungsrechte, und zwar in zeitlich, ort-
lich und inhalflich fur die Auffragsabwicklung erforderlichem Umfang. Dazu z&hit insbesondere
auch das Recht zur Uberfragung dieser Nutzungsrechte an beauftragte Dritte. Das Horfunknut-
zungsrecht wird in allen Fallen ortlich unbegrenzt Ubertragen und berechtigt zur Ausstrahlung
mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen des Horfunks,
einschlieBlich des Internets (insbesondere Streamingdienste oder Podcasts). RadioCom SW.
nimmt die genannten Nutzungsrechte an. Der Auftraggeber trégt alleine die Verantwortung
fUr Inhalt und rechtliche Zuldssigkeit der von ihm zur Verfigung gestellten Unterlagen. Dies gilt
auch fur Aufirége bzw. Werbesendungen, die von RadioCom SW. fur den Auffraggeber auf
dessen Weisung produziert wurden. Wird RadioCom SW. dennoch wegen des Inhalts von Wer-
besendungen von Dritten in Anspruch genommen, stellt der Auftraggeber RadioCom SW. be-
reits heute von allen Ansprlichen und etwaigen Folgekosten Dritter frei und haftet fir jeglichen
entfstehenden Schaden. Der Auftraggeber verpfiichtet sich, die fir die Abrechnung mit der
GEMA notwendigen Angaben Uber Komponisten, Titel und Lange der verwendeten Musik vor
Erstausstrahlung unaufgefordert schriffich mitzuteilen. Fehlen diese Angaben, so wird davon
ausgegangen, dass der Spot keine GEMA-pflichtigen Elemente enthdit. Der Auffraggeber stellt
RadioCom SW. bereits heute von allen Anspriichen frei, die Dritten im Zusammenhang mit der
GEMA-Pflicht bzw. der Annahme, dass eine solche infolge der unterbliebenen Mitteilung nicht
besteht, entstehen.

4. Aufirédge werden enfsprechend der jeweils gultigen Preisliste innerhalb eines Jahres abgewi-
ckelt. Vertragsjahr ist das Kalenderjahr. Aufiradge werden spdatestens zum Ende des laufenden
Kalenderjahres abgerechnet, auch dann, wenn der Auftraggeber das vereinbarte Auffragsvo-
lumen bis zu diesem Zeitpunkt nicht eingebucht hat. Der Schaltzeitpunkt muss vom Auftragge-
ber rechizeitig mitgeteilt werden, dass ein Ausstrahlen bis zum Ende des Kalenderjahres mog-
lich ist. Disponiert der Aufiraggeber das auf ein Kalenderjahr vereinbarte Auffragsvolumen nicht
bzw. nicht rechtzeitig, hat er RadioCom SW. den daraus entstehenden Schaden mit pauschal
20% des auf das Kalenderjahr vereinbarten Auffragsvolumens zu ersetzen. Dem Auftraggeber
bleibt der Nachweis eines geringeren Schadens vorbehalten - ebenso wie RadioCom SW.
die Geltendmachung eines gegebenenfalls hdheren Schadens. Die Berechnung der Schalt-
preise erfolgt auf Basis der tatséichlich ausgestrahiten Spotidinge, berechnet werden jedoch
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mindestens 10 Sekunden. MaBgeblich fur die gesamfe Berechnung eines Auftrages ist das
vereinbarte Auftragsvolumen.

IV. Verschiebung/ Storni g eines At g
1. Wird ein vereinbarter Ausstrahlungstermin kurzfristig (kUrzer als 10 Werktage vor Ausstrah-
lung) vom Auffraggeber verschoben, so kann RadioCom SW. 20% des verschobenen Auf-
tragswertes als Ersatz des Aufwandes in Rechnung stellen, wobei beiden Vertragspartnern
der Nachweis eines im Einzelfall hdheren bzw. niedrigeren Schadens vorbehalten bleibt. Das
Auftragsvolumen reduziert sich durch eine Verschiebung des Ausstrahlungstermins nicht. Ist
die Verschiebung eines Ausstrahlungstermins technisch nicht maéglich, kdnnen hieraus gegen
RadioCom SW. keine Anspriche geltend gemacht werden. Der Auftraggeber bleibt zur Ge-
genleistung verpflichtet.

2. Wird ein vereinbarter Ausstrahlungstermin vom Auffraggeber storniert, ist RadioCom SW.
befugt, vom Auftraggeber die Zahlung eines Betrages in Hohe von 20% des stornierten Auf-
tragswertes an pauschalierfermn Schadenersatz zu verlangen, wobei auch in diesem Fall dem
Auftraggeber und RadioCom SW. der Nachweis eines hdheren bzw. geringeren Schadens
vorbehalten bleibt.

V. Kiindigung eines Auftrages durch den Auftraggeber

Der Aufraggeber kann nur aus - von RadioCom SW. zu vertretendem - wichfigem Grund
kiindigen. Die Kindigung muss gegenuber RadioCom S.W. schriffich erkiért werden.

VL. Ausfall eines Aufirages

Fallt ein Auftrag aus programmtechnischen Grinden, wegen technischer Stérungen und/
oder wegen hoherer Gewalt aus, so wird er nach Moglichkeit entweder vorverlegt oder
nachgeholt. Bei einer Minderleistung, insbesondere bei teilweisem Ausfall eines oder mehrerer
Sender, wird das Entgelt anteilig berechnet bzw. anteilig gutgeschrieben. Eine Minderleistung
liegt erst vor, wenn mehr als 10% der Ublichen technischen Reichweite nicht erreicht wurden.
Weitergehende Anspriche gegen RadioCom SW. sind ausgeschlossen, es sei denn, Radio-
Com SW., ihren Vertretungsorganen und/oder Erfullungsgehilfen kann Vorsafz oder grobe
Fahrldssigkeit nachgewiesen werden. RadioCom SW. bleibt der Nachweis, dass ein geringe-
rer Schaden entstanden ist, vorbehalten.

VII. Tarifdnderungen

Tariféinderungen werden auch bei laufenden Vertrdgen wirksam, wenn sie mindestens 6
Wochen vor ihrem Inkraftireten gegenlber dem Aufiraggeber schriftich bekannt gegeben
werden und den erteiltten Auftrag nachteilig berthren. Bei Tarifénderungen Uber 20% ist der
Auftraggeber berechtigt, vom Vertrag zurlickzutreten. Der Aufiraggeber hat den Ruckiritt
gegenUber RadioCom SW. innerhalb von & Werktagen nach Zugang der Bekanntgabe der
Tarifénderung schriffich zu erkidren. MaBgeblich fUr die Rechtzeitigkeit des Rucktritts ist das
Datum des Zugangs bei RadioCom SW.

VIIl. Rechnungsstellung und Zahlungsverzug

1. Rechnungen fur Werbesendungen werden monatlich im Voraus erstellt. Das Zahlungsziel
betragt 14 Tage nach Rechnungsdaftum. RadioCom SW. behdlt sich in einzelnen Fdllen und
bei Neukunden Vorkasse vor; hiertber erfolgt eine gesonderte Mitteilung. Bei durch ausléndi-
sche Kunden erteilten Auftréigen, in deren Rahmen in fremder Wa&hrung fakturiert wird, ist zur
Umrechnung der Schiusskurs der Deufschen Bundesbank, der zu dem jeweiligen Ersten des
Monats Gultigkeit hat, in dem die Faktur erfolgt, maBgeblich.

2. Bei Zahlungsverzug behdilt sich RadioCom SW. vor, die weitere Durchfuhrung des Auftra-
ges zurlickzustellen, ohne dass dies einen Ersatzanspruch des Auftraggebers begriindet. Fir
den daraus enfstehenden Schaden bei RadioCom SW. kann der Auffraggeber in Anspruch
genommen werden. Bei Zahlungsverzug wird das vereinbarte Gesamtauftragsvolumen sofort
fallig, gleichgultig in welchem Umfang dieses gesendet wurde. Nach Zahlungseingang kann
das noch nicht ausgestrahlte Volumen bis zum Ende des Kalenderjahres des Auffragsschlusses
wahrgenommen werden, soweit dies RadioCom SW. technisch und unter Beachtung seiner
weiteren vertraglichen Verpfiichtungen gegenUber Dritten moglich ist. Ansonsten gilt fur das
nicht ausgestrahite Volumen die Regelung in lll. Ziffer 4 Satz 4 bis 6. Evenfuelle Schadenersaiz-
anspriiche von RadioCom SW. an den Auftraggeber richfen sich nach dem vereinbarten
Auftragsvolumen zzgl. eines etwaig anfallenden Mehraufwandes. RadioCom SW. behdlt sich
die Berechnung von Verzugszinsen in gesetziicher Hohe ab dem Zeitpunkt des Verzuges sowie
Mahngebuhren in Hohe von EUR 5,- pro Mahnung vor.

IX. Rabatte

Rabatte werden laut Rabattstaffel kalenderjahrsbezogen gewdhrt, Die Rabatistaffel ist der
jeweils gultigen Preisliste zu entnehmen. Konzernrabatte werden gewdhrt, sofern eine entspre-
chende Organschaft vor Aufiragserteilung glaubhaft nachgewiesen wird. Verbundwerbung
wird nach besonderer Vereinbarung mit RadioCom SW. durchgefUhrt. Werbeagenturen oder
Werbemittler erhalten - sofern sie ihren Auffraggeber nachweislich werblich beraten oder eine
entsprechende Dienstleistung nachweisen k&nnen - eine Agenturvergitung in Hohe von 15%
auf die Netto-Auftragssumme des Aufiraggebers. Agenturvergltungen werden nur gewdhrt,
wenn die Agentur selost Auffraggeber ist. Fr Sonderwerbeformen sowie flr Programm- und
Veranstaltungssponsoring, die nicht ausdrlcklich in der Preisliste geregelt sind, werden, sofern
nicht ausdrlicklich schriftich vereinbart, keine Vermittiungs- und Agenturprovisionen, Rabatte
und Skonti gewdhrt. Die AgenturvergUtung wird direkt von dem zu berechnenden Auftrags-
wert in Abzug gebracht. Eine separate Ausbezahlung bzw. VergUtung ist nicht moglich.

X. Aufbewahrungspflichten

Die Pfiicht zur Aufoewahrung von angelieferten Spots bzw. Unterlagen endet fur RadioCom
S.W. 6 Wochen nach deren Erstausstrahlung. Nach Ablauf dieser Frist ist RadioCom SW. berech-
figt, die Sendungen zu vernichten. Unterlagen, die nicht Eigentum von RadioCom SW. sind,
lagern wé&hrend dieser Zeit auf Gefahr des Eigentlmers. Eine Haftung fur leichte Fahrldssigkeit
auf Seiten von RadioCom SW. wird ausgeschlossen. Die Rucksendung erfolgt nur auf Verlan-
gen und auf Kosten und Gefahr des Kunden.

XI. Schlussbestimmungen

1. RadioCom SW., ihre gesetziichen Vertreter, Verrichtungs- und/ oder Erflllungsgehilfen, haften
im Rahmen der Vertragsverhditnisse nur fUr Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit. Die vorstehenden
Haftungsausschlitsse und -begrenzungen gelten nicht bei einer Verletzung des Lebens, des
Korpers oder der Gesundheit.

2. Mit Inkrafttreten einer neuen Preisliste verliert die bisherige Preisliste ihre Gultigkeit.

3. Zur ordnungsgemdBen Abwicklung der Auftrdge werden die Kundendaten von RadioCom
SW. gemd&B der Vorschriften des Bundesdatenschutzgesetzes sowie der sonstigen gesetziichen
Bestimmungen zum Datenschutz erhoben, verarbeitet und gespeichert.

4. ErfUllungsort und Gerichtsstand bei allen sich aus dem Vertragsverhdltnis ergebenden Strei-
figkeiten ist Ludwigshafen. Es gilt ausschlieBlich deutsches Recht.
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